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Spiraglio di Crimi:
«Lastampalocale
va sostenutacon
fondi pubblici»

MATTEO BARTOCCI

BN Settima puntata degli stati
generali dell'editoria. Crimi fi-
nalmente presente e protago-
nista. Alla giornata pitl «istitu-
zionale», dedicata al confronto
tra Agcom e Corecom, il sotto-
segretario all'Editoria comin-
cia a lasciar intravedere alcuni
possibili orientamenti di rifor-
ma, e non solo di tagli. «Il soste-
gno pubblico & essenziale - di-
ce Crimi a fine mattinata - I'in-
formazione & un bene che de-
ve essere garantito anche con
il sostegno pubblico ma il fon-
do peril pluralismo va ripensa-
to nella sua interezza. Se vo-
gliamo garantire il pluralismo
non dobbiamo piti basarci sul
rimborso dei costi sostenuti
ma garantire una soglia al di
sotto della quale non c'é piu
l'informazione della qualita.
Pit specificamente, il sotto-
segretario spiega che «& neces-
sario valorizzare l'informazio-
ne locale, perché a livello na-
zionale la possibilita di raccol-
ta pubblicitaria e di audience &
teoricamente illimitata e dun-
que puoi reggerti sul merca-
tos. «Quindi - conclude - se do-
vessimo dare un contributo di-
retto per garantire il plurali-
smo dovremmeo darlo per l'in-
formazione locale, ancor piu
che per quella nazionales. Lo
spiraglio sul locale piace an-
che a Paolo Lattanzio, capo-
gruppo M5S in commissione
Cultura alla camera: «Stando
all'indagine conoscitiva realiz-
zata da Agcom, 1'86% dei citta-
dini si informa abitualmente
su fatti locali. Una conferma
dell'importanza per la vita dei
territori dell'informazione lo-
cale, che pero va tutelata dairi-
schi costanti cui & sottopostas,
Proprio Adriana Lotti, diri-
gente Agcom che ha curatol'in-
dagine, spiega che «a crisi
dell'informazione locale @ mag-
giore che in quella nazionale.
In 2 regioni non esistono piti te-
state locali cartacee. E - aggiun-
ge-il tema delle risorse & serio:
non sivede I'emergere di realta
on line in grado di compensare
questa perdita di informazione
locale. Non c'é nessun risorgi-
mento dell'online, neanche
nella raccolta pubblicitaria».



