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Ads febbraio: le due testate a +12% e +8%, Libero -41%, Sole ~30%, Corsera -21%, Rep -17% 
~ . 

Copie, crescono ItaliaOggi e Fatto 
Corriere Sera torna 1° in edicola, 2° Qn e 3 a Repubblica 

carta e digitale conferma al 
primo posto il C9rriere della 
Sera, al secondo Repubblica 
(a distanza di 76.710 copie), 
al terzo Qn con 230.804 copie 
e 6.203 copie che la separa, 
no dal quotidiano del gruppo 
'VEs presso. Giù dal podio, al 
quarto posto si colloca il Sole 
24 Ore seguito dalla Gazzet· 
ta dello Sport del luned! che 
scalza in una ricorren te gara 
a due la Stampa, ora in sesta 
posizione. Chiudono le cles· 
sillca la Gazzetta dello Sport 
negli altri giorni della setti· 
mans, Atl uen.ire, Messaggero 
e illunedl del Cormre Sport· 
Stadio. 

le. Quarta e quinta restano, 
rispettivamente, la Gazzetta 
deilo Sport dellunedl e l'edi· 
zione nel resto della settima· 
na. Nella seconda cinquina, è 
inalterato l'ordine con Stam· 
pa, Corriere Sport·Stadio del 
lunedì, Messaggero, Corriere 
Sport·Stadio. infìne il lunedl 
di Tut/o8port. 
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1 Corriere della Sera 313.717 

2 Repubblica (la) 237.007 

Sul digitale, infine, s'in­
foltisce uo po' il gruppo di 
quotidiani che aumentano le 
diffusioni perché, oltre al il 
Folto Quotidiano che avan •• 
del 19,5%, Auvenire registra 
un +83% (sfiorando le 15 mila 
copie) e Libero un .5,2% (892 
copie). A contrarre 80no Re· 
pubblica (.45,7%), Giornale 
(-24,4%), Sole 24 Ore (-23,1%), 
Corriere Sport.Stadio (-20,2% 
e -20,7% allunedl), Qn·Re8to 
del Carlino (-19,2%), Gazzetta 
dello Sport (-14,5% e -14,6% 
al lunedl ),Messoggero (-9,8%), 
Stampa (-8,9%), Corriere del· 
la Sera (-6,4%), Qn·Giorrlo 
(-5,1%), Qn·Nazione (-3,7%), 

3 Quotidiano Nazionale·Qn 230.804 

4 Sole 24 Ore (II) 190.289 

5 Gazzetta dello Sport·Lunedì (la) 178.820 

[~ '~:"~')+lj,lriT:1i~ 
In ediòola sostengono il 

segno positivo complessivo 
ltaliaO~i (+20,9%) e Fatto 
QuotidIano (+5,4%) ma nei 
cosiddett i canali di vendita 
previsti dalle legge si ago 
giunge Qn·Giorno (+1,9%), 
che a gennaio avanzava in 
edicola e anche nel dato to· 
tale carta.digitale. Di con· 
tro, segnò negativo peiO Sole 
24 Ore -33,5%, Libero -22%, 
Giornale ·16,4%, Stampa 
·11,6%, Repubblica -10,6%, 
Qn·Nazione -9,8%, Messag· 
gero -7,8%, Corriere Sport· 
Stadio -6,1% e -8,5% i1lunedl, 
Gazzetta dello Sport -4,7% e 
-8,1% illunedl, Qn·Resto del 
Carlino -4,7%,Avvenire -4,5% 
e Corsera ·2,6%. 

l Corriere della Sera 202.050 

2 Quotidiano Nazionale·Qn 201.799 

3 Repubblica (la) 191.003 

4 Gazzetta dello Sport·Lunedì (la) 161.243 

5 Gazzetta dello Sport (la) 142.933 
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1 Sole 24 Ore (il) . 83.487 

2 Corriere della Sera 72 .999 

3 Repubblica (la) 28.392 
Nel ranking globale e die· 

ci, il Corriere della Sera torna 
primo, tallonato da Qn sulla 
soglia delle 201.799 copie. 
Terza Repubblica, a distanza 
di 10.796 copie dal dorso si· 
nergico di Poligrafici editoria· 

Le prime dieci posizioni 
sono occupate stabilmente, 
senza variazioni, da Sole 24 
Ore, Corriere della Sera eRe· 
pubblica. Al quarto p.osto Bi 
conferma la Stampa, poi Av· 
ueuire, Fatto Quotidiano e an­
cora illunedl della Gazzetta 
dello Sport . All'ottavo segue 
la Gazzetta dello Sport degli 
altri giorni, UniDne Sarda e 
Gazzettino. 

4 Stampa (la) 

5 Awenire 
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Il nuovo Vanity,fair.it sperimenta tlntelligenza artificiale 
Condé', Nast punta a 3Ò milio~i di raccolta digitale nel giro di due . annI, 

DI MARco A. CAP[BANl 

Condé Nast Italia rinnova compie· 
temente li sito Vanltyfair.it in <I.la· 
ve moblle e BociaI nla soprattutto 

. lo rilancla con un sistema di Inte[, 
ligenza artlIlclaJe in grado di ricon· 
figurarsi in tenlpo reale e suggeri· 
re contenuti editoriali in base alle 
preferenze di navigazione di ogni 
singolo utente. n sistema si chiama 
Genhis e In concreto imparerà, a. 
seconda degli Interessi del lettore, 
a proporre piìl notizie di attualità 
se quest'ultimo ha cliccato mag~ 
gionnente sulle news oppure 8ug~ 
gerirà più indiscrezioni oui vip s. 
gli articoli sui volti noti sono otati 
quelli da lui più visitati. Non solo, 
li nuovo Vanltyfair.it, considerando· 
il momento della giornata In cm il 
lettore sta navigando sul sito, gli 
proporrà per esempio cinque temi 
di cui parlare a tavola con gli ami· 
ci, se s i sta avvicina.ndo l'ora della 
cena. O ancora a chi non ha aperto 
il sito da quaiclle giorno offrirà Ilna 
selezione dei suoi articoli. 

n rilanclo deloito del settimana· 

le diretto llno a maggio da 
Luca Dini, che poi cederà 
il timpne a Danlela Hamam 
per passare alla direzione 
editoriale di tutte [e testa· 
te Condé Nast Italia, è solo 
la punta dell 'iceberg ~ella 
strategia digitale dell'edi· 
trice guidata dal presiden. Da sin., wca Dlnl, Marco 
te e a.d. Giampaolo Gran· FGrmento, Fedele Usai 
di e dal d.g, Fede[e Usai. • Daniela Hamaul 
L'obiettivo è duplice: arri· ,:=~:::;r,:;:==j;=c:. 
vare a profilare nel giro dì un anno E nei mesi (forse pri-
e meno almeno 2 milioni di uten.. ma deWestate, stagione clou per 
ti (oggi in totale sono 20 mitioni ilsettlmanale) è atteso il rilanclo 
quelU dichJarati dalla cua editrice comp[esslvo del magazine firma· 
Usa. iIl Italia), in primis grazie al to da· Hamani che ieri a Milano, 
digitale di Vanity Fatr e Glamour, in occasione della presentazione 
e poi si punta aspingere la raccolta del nuovo www.vanltyfair.it. ha di· 
digitale in due anni fino a quota clùarato di voler ")lrendere dal due 
30 milioni di euro, dopo cbe negli magazine che negli ultimi anni più 
ultimi tre anni [e inoerziolli digi· 80no stati più innovatori, Vanlty 
tali hanno raddoppiato intorllo ai Falr e D (settbnanale femminile 
20 milioni di eurO (+12% nel primo di Repubblica, da lei creato e di· 
quadrimestrc 2017). retto, ndr) , l'attenzione all'attua-

Si parte dunque con Va/llty Fair lità, l'ironia e la leggerezza. Vanlty 
anche perché, secondo quanto ri.. Fatr è, comùJ'lque, lW giornale COll­
s ulta a ItaliaOggl , vale circa la solldato con un'identità da rispct· 
metà di tutta la raccolta digitale. tare • . Intanto, onUlle, i1 settirnana· 

le ha 8,8 milioul di utenti 
unici, 2,5 milioni tra fan e 
follower sul social e regi· 
stra 9,4'milionl di vi8ual1z· 
zazloni video. A proposito 
di rilaJ1Ct, a settembre sarà 
la volta di Vogue targato 
Emanuele Farueti. 

Però, che siano articoli 
su carta o su internet, l'in­
tendone di Condé Nast Ita· 
lia è arrivare a _governare 

insl.nl~ tutti i contenutI>, ha pre· 
cisato Usai, analizzando attraversO 
le learning machine (come Geniu.) 
i big data forniti dai [ettori , anche 
In chiave marketing e pubblicita­
ria per i march.i inserzionisti (a cui 
peraltro Condé Nast Italia fornisce 
contenuti web ad hoe). Per que­
sto , ha aggiunto Marco Fonnento, 
senior vp digitaI, «stiamo già am­
pliando 11 parco dei collaboratori 
digitali con firme come Davide 01-
drurl c BllII,Ii&Fede, abbiamo varato 
per Vanltyfair.1t i tre canali musica, 
ncws e sport. E ancora diamo mag­
gior spaz'io ai lettori che sono top 
conunentatorb. 


