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Il gruppo editoriale chiude il 2016 con un risultato netto di 0, 8 min. Ricavi a -7% 

'Poligrafici, . ritorno all'utile 
QN anche col Tempo. Offerti al Sole i servizi di stampa 

DI ANDREA SBccm 

Ritorno all'utile per 
il gruppo Poligrafi
ci Editoriale, che ha 
chiuso il 2016 con un 

risultato netto consolidato 
pari a 829 mila euro contro 
una perd.ita di 2,5 milioni 
di euro del 2015 . L'editrice 
di Resto del Carlino, Giorrw, 
Nazione e del Quotidiano 
Nazionale ha annunciato i 
dati come «un solido punto 
di ripartenza .. a conclusione 
di un tr iennio in cui si è at
tuata una riorganizzazione 
socie'taria e industriale. Ed 
effettivamente nei conti si 
Dota soprattutto l'interven
to sui costi (razionalizzazio
ne delle attività. intervento 
sui costi operativi e affitto 
a terzi del settore della 
stampa commerciale) che 
ha garantito margini posi
tivi nonostante un mercato 
editoriale, fra diffusioni e 
pubblicità, ancora in diffi 
coltà. 

n margine operativo lordo 
è quasi triplicato dai 5,6 mi
lioni del 2013 ai 15 milioni 
del 2016 (+16,7% soltanto 

rispetto af 20 l 5) e oggi ral'" 
presenta il. lO% dei ricavi . 
Come detto, i costi opera
tivi si sono ridotti dell'li% 
(-8, 7 milioni) mentre quelli 
del lavoro del 5,8% (-3,9 mi
lioni). 

Per contro, i ncavi 
editoriali 82,7 mln) 
sono cala ti del 2,8% 
(in parte a causa di 
due gior ni di agita
zione sindacale, 
spiega il gruppo, 
mentr e l'aumen- t 
to di 10 centesi-
mi dei quotid ia-
ni da agosto ha 
controbi la nciato 
il calo). La r accolta '< 
pubblicitaria si è ri -
dotta del 7,2% (-6,2% 
i soli quotidiani 
del gruppo) 
con un par
tiooIare im
patto dalla 
commer
ciale na
zionale. 
In t;otale 
i ricavi 
consoli
dati si 

Tv digitale, avvocato Ue: troppe 
frequenze a Rai e Mediaset 

l1avvocato generale della Corte di giustizia dell'Unione 
europea ritiene che una parte della legislazione i.taliana 
sul digitale terrestre possa essere incompatibile con il 
diritto comunitario e clte Rai e Mediaset siano state av
vantaggiate. 

Ilopinione dell 'avvocato generale, la tedesca Juliane 
Kokott, riguarda due cause pregiudizi ali legate ai ricorsi 
di Europa Way (l!;!!JOpa 7) e Persidora (1ajoint ventu
re fra Teleeom lOOla e il gruppo Espresso) davanti al 
consiglio di stato, per l'assegnazione delle freqUeD2e del 
digitale terrestre. 

Nelle sue conclusioni sulla prima causa, l'avvocato ge
uerale sosti<;ne che il ministero per lo sviluppo economico 
e lliegislatore italiano non erano competenti. ai sensi del 
diritto dell'Unione, a sospendere e ad annullare il «beauty 
contesb indetto dall'Agcom nel 2009. Sia il ministero sia 
il legislatore avrebbero influitn sul COISO del procedimen
to dall'es~mo e sulla scorta di mere considerazioni di 
natunl po~tica, violando l'indipendenza di tale autnrità 
di regolamentarione. Al posto del beauty contest fu in
detta una gara onerosa a cui partecipò soltantn lJrbano 
Cairo aggiudicandosi un maltiplex. Le altre disposizioui 
adottate dal ministero e dal legislatore successivamente 
all'annullamentn del beauty'contest erano compatibili 
con il diritto comunitario. tUa c'è un'altra considerazione 
dell'avvocato generale che riguarda quanto fatto prima 
delle procedure del beauty contest, ovvero nelr attri
burlone alle reti ex analogiche delle frequenze digitali: 
Rai e Med.iaset ne hanno ricevuto un numero eccessivo 
a svantaggio di Europa Way e Persidera. 

N ella seconda causa., legata a OD ricorso deUa sola 
Persidera, l'avvocato generale ritiene che i due grandi 
operatori Hai e 'Mediaset siano stati e1l'ettivamente av
vantaggiati perché hanno fruito di nn = di conversio
ne tra analogico e digitale del 66,67'J6 contro il 5096 di 
Persidera. In sostanza, i due leader del mercato hanno 
ottenuto, rispetto al nmnero dei canali televisivi analogici 
già posseduti, più frequenze digitali dei loro concouenti 
minori. 

Le conclusioni deU'avvocato generale SODO una propo
sta di soluzione ma Don vincolano la corte di giustizia. 
Ora si attende la sentenza e poi il passaggio al consiglio 
di statn presso il quale sono state intentate le caose. 

sono attestati a 150,4 m.i 
lioni (-7,4%). Migliora di 
l O milioni l'indebitamento 
finanziario netto pari a 41,7 
milioni a fine dicembre. 

Ma a lcune novità dei 
prossimi mesi ·sono 

state annuncia
te dall'a .d . An
drea Riffe· 
ser ~fonti a 

margine del 
consiglio 
d i ammi
nistrazio
ne di ieri. 
Il QN da 
fine aprile 

sbarcherà a 
Roma grazie 

all'acco r-

do con la famiglia Angelucci 
che prevede la diffusione del 
dorso nazionale anche con n 
Tempo. Tra l'aUro RitTeser 
ha sottolineato come cQN 
Quotidiano Nazionale a 
gennaio è stato il quoti,dia
no più venduto in edicola, 
un primato che ha permesso 
di scalfir e la staffetta deg~ 
altri leader, dimostr ando la 
potenz ialità dj ampi mar~ 
gini per la crescita della 
faccol ta pubblicitaria sui 
nostr i mezzilt. La raccolta 
nazionale da marzo è tor
nata a essere gestita dalla 
concessionaria del gruppo 
Manrifl la SpeeD, che è su
bentrata a Rcs. 

Sul fronte finanziario. 
Riffeser ha annunciato cbe 
grazie al rispetto dei cave-
nants dal 2013 a oggi ha 
r aggiunto un pre-accordo 

pe r ot tenere un finan
ziamento da un pODI di ' 
banche per i prossimi 
6 ann i , r isol vendo 
l'attu ale convenzio
ne e ottenendo una 
maggiore flessibilità 
gestionale all'interno 
del gruppo. 

Riffeser lancia anche un 
gancio al Sole 24 Ore: .:sono 
stati attivati colloqui con il 
Sole 24 Ore-, ha detto l'edi
tore, II con i qual i abbiamo 
offerta la nostra disponibi
lità per definire una part
oership sinergica a livello 
produttivolt . I servizi offerti 
riguarderebbero la stampa 
del quotidiano econo mi
co ma in serata è arrivata 
una nota del gruppo con
trollato da Confindustria 
nel quale si smentisce «ca
tegoricamente .. l'esistenza 
di qualunque colloquio eia 
contatto. 

Infine Riffeser, oltre che 
di nuovi investimenti sul 
rugitale, ha anche parlato 
di due nuovi setti_mana
li del QN: «Dopo il lancio 
di QN Economia e Lavoro 
siamo pronti a presentare 
al mercato dll e nuovi set
timanali, che andranno a 
coprire settori molto segui
ti dai lettori e a l trettanto 
significativi per la raccolta 
pubblicitaria: autol motol 
tempo libero e donna/moda/ 
accessori/casa_o 
----C~~a __ 

I migliori e i peggiori spot in circolazione 

I migliori l peggiori 

1 STRONG ZERO LEMON. Il popolo 
j!ABITO FORTE. Il saper intrattenere del Sol Levante ci ha abituati a spot 

divertire è sempre stata una chiave decisamente fuori dalle righe. Questa 
vincente per ideare uno spoL Questa voJta due sensuali ragazze vestite 
famiglia di rugbisti che testa le pareti da limoni cantano una (lunghissima) 
in cartongesso ha rispettato in pieno il canzone mentre seducono con mosse 
conoetto, regalando una pubblicità che si poco equivocabili. Saremo noi a non 
ricorderà con sim~ per mo~o tempo. avere la sensibilità giusta, ma questo 
Vrtloria meritata. spot ci ricorda tutto quel lo che dal 

- Giappone non vorremmo importare. 

2 MC DONAlD'S. Questo spot ci porta 
2RISTORA. In questo periodo il rap sta 

prendendo sempre più piede negli spot 
nel nuO\lO mondo della multinazionale, e ciò lascia sempre un po' timorosi del 

fatto di sentimenti e famiglie al posto di risultato. Forse si è convinti che ciò lo renda 
panini e junk food. Restyling che funziona più appetibile ai giovani, ma il più delle volte 
e incuriosisce, nonostante un Muccino risulta o patetico o fuori luogo. Questa volta 
regista che aggiunge molto poco al optiamo per la seconda. Rap fuori target e 
prodotto. animazione troppo pO\oera. 

3MUTTI - ODE AL POMODORO 2 3somLETTE KRAFT. Torna la nonnina 
Secondo spot della ca·mpagna che social che posta i piatti CO/1 le sottilette, 

ha come testimoniai d'eccezione Pablo questa volta accompagnata da Katia Fo8esa 
Neruda. Non brilla di originalità rispetto nel ruolo di spalla. Spot già visto, che gioca 
al precedente, ma rimane comunque a fare il giovane ma giovare fIOn è e in cui la 
uno spot che colpisce, sia il cuore che presenza della comica non aggiunge nulla 
(soprattutto) la mente. di particolare. 

~ JJabito ~rte, l'azienda produttrice di lastre in canollCSSO cbeduesta settimana conquista 
l t/imo posto nclla b.i~ade deg~ Spol m~~ori el orata n corso della trasmissione 
l' arkelillg Medi" ami OIle.Y, ~rograJJlJIJ/l di Class Cnbe (Sky 507) d",5cato al mondo dci 
narkeùng, rl.,na pubb5cirà e d a oomullieaY.ione, in onda il martedì sera. Si u·atta di una 
lera e propria pagclla elaborata da .ma giuria composta da studenti dOlI. lamea spccinlistica 
n mru:keting m!l:J!agemeIU dcll'Università Bocconi che spi~ano ai telespettatori i mOlivi 
:Ielle loro scelte. Condotto in studio dal direttore di C1ass obc Andrea Cabrini e dalla 
~ol1lalistaSilvia Sgara,·atti,MarkeliJ," Media UllI1M01::&; racconta e giudica le camp"""J1e 
mbblicitarie più popolari, le strategie ~ macl<eùng più e caci, le aziende più innnvaLIve. 


