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REALTÀ VIRTUALE 
PRONTI ALL'IMMERSIONE? 

Incontri con le balene, viaggi nello spazio. Nasce il primo app-store per la virtual reality 
che dal MipTv di Cannes si prepara a sfondare. Lo dicono i casi Google, Sony e Sarnsung 

Viaggiare nello spazio o immerger­
si nelle profoDdità dell'Oceano, 
faccia a faccia con le balene: «So­

no esperienze rare, prima rise.rvate solo a 
pochi esploratori. Ora diventano accessi­
bili a chiunque grazie alla realtà virtuale: 
le mie figlie di 7 e 8 anni adorano queste 
avventure». A raccontarlo è RIkard Stei­
ber, presidente di Viveport, produttore 
di contenuti per I caschi Vr Htc-Vlve, I più 
potenti e più costosi. È stato pioniere di 
questo mercato e nel primo compleanno 
del vIsore Vive, il5 aprile a Cannes, con il 
suo Intervento al MipTv, Stelber ba lan­
ciato il primo app-store pertitou dIrealtà 
vlrtuaIe: Viveport Vr, con un modello ad 
abbonamento come per lo strearnlng vi­
deo. Per meno di 8 euro si possono SC8IÌ­
care cinque titoli ognlmese, tra cui i 
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di Chiara Sottocorona 

Il numero 

,. 

Miliardi di dollari è Il valore 
del mercato del contenuti 
. Vr. previsto per Il 2020 
tra giochi e video (non 

solo per bambini) 

Business a 360· 

aerea è stata dse.rvata alla realtà virtuale, 
con 14 conferenze. . 
Molti i documentari di natura e viaggi: 

Discovery Vr ha presentato 56 titoli, tra 
cul una serie Lifestyle dedicata alI1talla 
(visite a 360 gmdi a Venezia, Firenze, Ro­
ma); 11 cana!efranco-tedescoArte bamo­
strato la serie «360" Geo Reports» con 
178 episodi girati su tuttò li pianeta. 
Tra le produzioni di spicco c'è «Tbe Tur­

nlng Forest» di Bbc Research-Vrtov, 
un'esperienza di animazione che crea un 

La nuova tv tra sodal e realtà virtuale; dove Investono le media company 

più popolari di Intrattenlmento, 
come «'lbe Blu», «Everest VI», 
<<Mars Odissey». Tra giochi, 
documentari, show musicali, 
avventure sono disponibUi già 
1.300 titoli In realtà vI,rtuale 

Quali !Caricate per_ 
I programmi d'lmmet1lone 

(Vr) per Htc-Vive. Ma i"èonte-
nuti dello store saranno ace es-
sibUi anche da altri vIsori co­
me gli Ocnlus di Facebook. 

" 

Il thriller 

Il nel20Ill arriverà Il primo film 

Il 
In Vr di Steven Spielberg, «Ready 
Player One>>: un thrtIler di fantascien­
za tratto dal romanzo di Emest Cline e 
prodotto da Warner Bros, con cui Htc-VI­
ve ba siglato una partnershlp esclusiva 
per la diffusione dei contenuti consu­
mero «La realtà virtuale oggi va ben al di 
là del gioco, offre scenari immersM dalle 
sensazioni forti, attraenti per l'Intero set­
tore dell'Intrattenlmento», dice Laurlne 
Garaude, direttrice della Divisione 1V a 
ReedMidem, organizzatore del MlpTv. 
Q)Jest'anno oltre al Digitai Front, dedica­
to alI'online e a! social (Nbc, Bbc, Sky, DI­
scover, Fox e Tumer Cnn scommettono 
sulle« stories» di Snapchat), un'Intera 

Metropolis 

FonthSlr.lttgy Analytlcs; CioIO-nanS:lms. Dali 2016 

mondo fantastico. È In arrivo anche la 
fiction con «HalcyoD», serle di fanta­
scienza prodotta dal canale Syfy, o 
«MI.Robot VI», episodi immerslvi da 13 
minuti interpretati da attori. 
Ma a che pubblico si rivolgono? 
«I video a 360 gradi sono già accessibili 

su siti e sodal, Facebook o YouTube 360", 
tramite I browser WebVr e nel momento 
In culll mercato del caschi Vr diventa ac­
cessibile a una gran massa di consuma­
tori, grazie a prezzi più abbordabili, p0-
tremo trasportare una vasta audience a 
un alto livello di partecipazione», ha pre­
cisato Damlan Collier, fondatore di 
Blend Media, produttore di video Vr con 
un ricco catalogo su Facebook che ha già 
673 mila Wre. 

I tre segnali 

L'arrivo da gennaio di Daydream, il 
nuovo casco di Google da 75 euro; Il 
successo della Playstation Vr di 
Sony, che nei primi sei mesi ha ven­
duto 915 mila unità; e la diffusione 
del Sarnsung Gear, I caschetti abbi­
nati agli smartphone, Con quasi 5 
milioni di Installato, sonO segnali 
che indicano Il decollo del mercato. 

Ma la chiave del successo è nei conte­
nuti. Un'indagine di mB Consultlng, 

presentata al Mobile World, ha testato 
gusti e disponibilità di spesa del consu­
matori (un campione di 3 mila199 ameri­
cani). Tra I contenuti preferiti In testa so­
no ancorai giochi (37"') seguiti da! viaggi 
virtuali (20"'), da fiction e Iv (17"'), dal­
l'educatlonal (TI6) e dal contenuti gene­
rati dagli utenti (5"')' 
Futuresource Consnitlng prevede che il 
mercato del contenut;lIn VI, tra game e 
video, varrà 8,3 miliardi di dollari al 
2020. Un'occasione che media e Tv non 

possono mancare, soprattutto per 
conquistare la generazione Z, del 

giovanissimi che disertano la Iv 
da salotto. 

IO RlPROOOZIONE RISERVATA 

Foglie di felce, sole: e .il cellulare si ricarica da sé 

Telefoni e pc portatlli cbe si autoali­
mentano, cosi come edifici e veicoli. 
Potrebbe avvenire presto, grazie al sa­

le e a una tecoologia sviluppata dal Royal 
Melboume lnstltute of Techoology, in Au­
stralia, e ispirata a un tipo di felce americana. 
Le foglie di questo se.mp=de, densamen­
te percorse da venature, sono efficienti nel­
l'immagazzinare energia: I ricercatorl hanno 
creato un elettrodo a base digrafene al culin­
temo sono rlprodotte strutture geometrlcbe, 
l frattali, che ampilano del 3 mila per cento le 

Idea 
Gli elettrodi a base di grafene 
che copiano la struttura della 

gia solare. Sebbene li prototipo sia già fun­
zionante con le celle esistenti, l'obiettivo del 
ricercatori è l'integrazione con un nuovo ti­
po, sottile e flessibile, cbe possa essere in­
stallato ovunque, dai panneIU per auto alie fi­
nestre, dagli orologi ai telefoni intelUgenti. 

e RlPROOUZIONE RlSCRVATA 

Il ~uanto C e com. "Id? 

CaptoGlove è un guanto che, indossato, per­
mette di controllare disposlt!vl e appllcazlo-

• ~ " . _ _ _ _ !_AntA..," 1r.A ... ... ...a ... 

ri, una startup in Florida (www.captoglo­
ve. com), ritengono che avrebbe ottime p0-
tenzialità anche nel settore medico. la sua . 
Ideazione, clnque anni fa, era infatti volta al 
recupero dell'uso delle mani dopo un inci­
dente o un ictus. AI momento CaptoGlove è 
compatibile con tutti i sistemi operat!vl, e 
giochi anche datati. OgnI guanto memorizza 
20 azioni alia volta e la durata delle batterie è 
fino a dieci ore di uso continuo. la parle tes­
sile, curàla dali'ltaliana Reusch, può essere 
lavata senza rimuovere i senscri. Finanziato 

IJ'Eoonomia 

PitSpot 
Mutti, Neruda 
e l'Operazione 
pomodoro 2 

a cura dì Aldo Grasso 
pltspotcorriere@gmaiL.com 
in collaborazione con 
Massimo Scaglioni 

« il prezzemolo issa la 
bandlera/ Le patate 
bollono, l'lIIIOsto 

colpisce con Il suo aroma 
la porta / il ora, andlamol». 
Quando le cose funzionano, non 
possono cbe avere un seguito. 
QjIaIche stagione [a Mutti, il 
brand di passati e sughi, aveva 
lanciato la sua originale .Ode al 
pomodoro», ottenendone larga 
visibilità, In controtendenza 
rispetto alla consueta 
comunicazione pubbllcitaria. Ora 
arriva immancabile l' «Ode al 
pomodoro 2,», creata da Saatclli & 
Saatchl. Prosegue l'epica della 
cucina nel quotidiano: «Il sopra li 
tavolo, il pomodoro, astro della 
terrs/ stella ricorrente e fec0nda/ 
ci mostra l'insigne pienezza, e 
l'abbondanza/ senza ossa, senza 
corazza, senza squame né spine/ 
e ci offre 11 dono del suo colore 
fOcoso/ e la totalità della sua 
freschezza». L'ode è ripresa, 
anche In questo caso, da Pablo 
Neruda, ma se nella prima 
campagna si riprendevano l passi 
riferiti alla filiera, al tema della 
raccolta, ai campi assolati, ora si 
passa al risultato di quel duro 
lavoro. Ed eccocl alla tavola, dove 
approdano l pomodori con turti i 
loro significati: la freschezza del 
prodotto, la convMalltà. il placeee 
di stare Insieme. Le immagini si 
Umltano ad accompagnare le 
parole del poeta, e ad illustrare la 
magia cbe ognl giorno si ripete. 
Un viaggio. È probabilmente il 
segreto di una campagna 
s~mplice ma efficace, che si fa 
notare e apprezzare. Ri>-petto alla 
precedente, rimane Inalterato il 
[ormaI (11 J!ngle, orma! 
rlconoscibile, e il generale «lono 
di voce_ ), ma qui cl si avvicina al 
mondo dello spettatore, con le 
ambientazioni domestiche, 
l'Identificazione richiesta dalle 
molte lJDmaglnl di fanlUiarttà e di 
buon cibo. n pomodoro, e con 
esso la passata Mutti, e l'intero 
marchlo, diventano così sinonimi 
n; ,... .. ~H .. p ,.t",I1 .... ';t<!'I I) jT'~nA 


