LA GRISI
FA CAMBIARE
ANCHE 1A TV

Linformazione torna centrale

ma il futuro e Pinterattivita

di Carlo Freccero

iamo in epoca di oro-
scopi € tutle le previ-
sioni, come gli orosco-
pi, rischiano di essere
vanificate da cventi impre-
vedibili che mutano lo sce-
nario delle cose.
Ogni previsione nasce da
un’analisi del presente e og-
gl il presente della televisio-
ne assomiglia molto a un fu-
turo. Ci sono stati cambia-
menti drammatici per cui il
medium televisivo € uscito
dall'angusto spazio dello
schermo per proicttarsi in
una piattaforma  plurime-
diale. Questo fenomeno cra

gia stato sottolineato dalla

scuola televisiva dell'Uni-
versita Cartolica di Milano
osservando come i conte-
nuti della fiction televisiva
migrino, al di fuori dello
schermo tradizionale, su al-
tri media: computer, telefo-
no, lettori dvd. :
Questo fenomeno si & raf
forzato ed esteso con il caso
Servizio Pubblico. Non solo la
fiction, ma anche l'informa-
zione sono ormai fruibili in
diretta su piattaforme mul-
timediali: televisioni locali,
social network ¢ pay-Tv sa-
tellitare. Prima la televisio-
ne tracimava daghi schermi
con la fiction ¢ la multipiat-
taforma riguardava la frui-
zione differita nel tempo di
prodotti complessi, la co-
siddetta codalunga, con cui
un evento televisivo non
viene consumato in un uni-
o passaggio, ma con lettu-
e successive reiterate ncl
tempo.

Linnovazione introdotta da
Servizio Pubblico & essenziale
perché implica in pit la di-
retta e interattivita,

I potere
della muliimedialita

FACEBOOK PERMETTE
di effettuare in tempo reale
sondaggi sugli argomenti
proposti. Questa innovazio-
ne ha avuto conseguenzc
immediate. La selezionc gio-
vani per il Festival di Sanre-
mo si & effettuata tramite Fa-
cebook. El'asta delle frequen-
ze televisive non vedrd in
competizione solo editori
tradizionali, ma probabil-
mente gestori della telefonia
o associazioni di spettatori,
come nel caso di Santoro,
Questa rivoluzione mediati-
ca che poria dagli schermi
tradizionali alla multipiarta-
forma, sta favorendo la cre-
scita delle nuove reti, come
le reti della piattaforma digi-
tale e le reti tematiche, Nel
fraftempo la televisione ge-
neralista perde pubblico ¢
anche il suo orientamento
generalista si converte sem-
pre: pii in tematico. Le retd
generaliste tradizionali si in-
dirizzano sempre pitt a un
pubblico definito: il pubbli-
co generalista conservatore

costituito da spettatori con-
solidati intorno a generi tra-
dizionali: 1a fiction per fami-
glie, come Don Matteo, il va-
rietaclassico come Il pil gran-
de spettacolo di Fiorello,
Questo il presente vincente
della iv tradizionale, legaia al
classico schermo televisivo.
Ma oggi la tv generalista
esprime anche un bisogno,
una mancanza, che dovreb-
bero trovare soddisfazione
nel futuro prossimo televisi-
Vo

Il cambiamento politico,
con il passaggio a un gover-

no di tecnici, ha cambiato -

profondamente'agenda dei
media. Il genere televisivo
vincente non é pitil'infotain-
ment, ma una domanda cre-
scente di informazione. 1 di-
battito politico si & spostato
dalla credibilita di Ruby co-

Servizio pubblico
@ un esempio
diquello
checiserve:
contenuti
pedagogici

e politici

me nipote di Mubarak, a te-
mi economici e (ecnici co-
me lo spread dei titoli del no-

stro debito pubblico, rispet- -

Lo ai titoli tedeschi e il disa-
vanzo di bilancio daazzerare
pernonaccrescereildebito,
Il pubblico si scopre impre-
parato e chiede maggiori
quote diinformazione. Late-
levisione commerciale ave-
va realizzato la rivoluzione
copernicana per cui il palin-
sesto eradettato direttamen-
te dal pubblico ¢ l'allarga-
mento del pubblico portava
necessariamente aun abbas-
samento dei contenuti. Lari-
voluzione dell'audience si
era estesa anche alle reti Rai
e aveva quasi completamen-
te sopraffatto la funzione pe-
dagogica del servizio pubbli-

- . A

co. Oggi temi come la crisi
economica, la disoccupa-
zione, il debito pubblico,
fanno nuovamente parte di
quell’agenda dei media da
cui erano stati espulsi in fa-
vore dell'intrattenimento.
La delega della direzione del
paese aun gruppo di tecnici
riapre la forbice tra pubblico
¢ sapere ¢ ricrea alla richie-
sta di una televisione peda-
gogica, Oggi sappiamo che
lafunzione pedagogica della
televisione sarebbe nuova-
mente necessaria, non tanto
per educarci e innalzare il
nostro  livello  culturale,
quanto piuttosio per com-
pirendere le nostre vite. Sino
aieri il lavoratore che perde-
va il suo lavoro, valutava
quell’'evento come una di-

sgrazia privata, un accidente
che colpiva hui la sua fami-
glia, mentre la maggioranza,
secondo una sorta di tadu-
zione in fiction del quotidia-
no, continuava ad affollare i
ristoranti, a usare banche e
telefonini.

La congiuntura
cambia le prospettive

OGGI LA CRISI si & mani-
festata nella sua dura realta,
ma questa improvvisa presa
di coscienza porta con sé an-
che l'uscita da una dimensio-
ne esclusivamente privata,
per ricondurre il privato a
coordinate universali. Sino a
ieri il disoccupato poteva so-
lo sperare di riciclarsi nello

spettacolo, partecipando al

casting del Grande fretello. Og-
gi la disoccupazione & con-
giunturale, noneil problema
di un singolo, ma un effetto
de “la fine del lavoro™. E al
singolo si contrappongono
di nuovo analisi sociologi-

‘che e soggetti collettivi. Pre-

so atto della crisi, compren-
diamo che questa crisi sta ge-
stendo le nostre vite ed € es-
senziale recuperare il con-
troflo sull’economia, per re-
cuperare il controllo sulle
nostre vite. Vent'anni di ber-
lusconismo ci hanno disabi-
tuati a gestire direttamente i
nostri problemi. Edopo mol-
to tempo percepiamao il disa-
gio della nostra inadeguatez-
za € il bisogno di una v pe-
dagogica/politica.



