IL RAPPORTO CARTA DI ROMA
Migranti, Pinvasionec’e
masolosugiomalietv
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BN Il paese dell'irrealtas: cosiil
sociologo llvo Diamanti inqua-
dra I'Ttalia durante la presenta-
zione del settimo rapporto redat-
to dall’associazione Carta di Ro-
ma con Osservatorio di Pavia e
Demos&Pi. Un lavoro che, ana-
lizzando carta stampata e tele-
giornali, restituisce la rappresen-
tazione del fenomeno migrato-
rio nel sistema informativo na-
zionale. «Notizie senza appro-
dow si intitola il dossier, eviden-
ziando cosi uno degli aspetti su
cui insiste I'analisi, ossia la man-
cata aderenza dell'informazio-
neallarealta.

Di fronte a una presenza stra-
niera stabile (8.7%, in linea con
gli anni precedenti), 'esposizio-
ne mediatica cresce, Nel 2019 il
tema & apparso sulle prime pagi-
ne dei quotidiani il 30% di volte
in pif rispetto al 2018, e nel pri-
mo semestre del 20191 tg hanno

dedicato all'immigrazione il nu-"

mero pill alto di servizi degli ulti-
mi 15 anni. Quello che cambia &
la percezione: se fino a pochi an-
ni fa informazione e senso di in-
sicurezza si rincorrevano, ora
questa relazione viene meno,
con un calo didieci punti dell'in-
sicurezza percepita. «Seguendo
le logiche della comunicazione
gli immigrati sono diventati og-
getto di spettacolo. E in quanto
tale se ripetuto all'infinito ci si
abitua: oggi il 33% dei cittadini
vive l'immigrazione con ansia,
Un dato che sembra alto ma che
va rapportato a due anni fa,
quando era il 43%, otto punti in
meno», specifica Diamanti.

E' su questa ricerca di spetta-
colo che certe dimensioni tema-
tiche emergono e altre si riduco-
no. La visibilita maggiore & data
ai flussi, che interessano il 51%
dello spazio mediatico analizza-
to, con il 48% dei servizi legatia
spartenze, arrivi, portiy, in parti-
colare rispetto alle operazioni
delle ong. Nello stesso tempo si
osservano i valori pill bassi degli
ultimi 5 anni per la narrazione
sull’accoglienza, con una per-
centuale di visibilita dell'8.5% su
giornali e tg. «5i parla di sbarchi
manon dicosa succede dopo» af-
ferma Valerio Cataldi, presiden-
te di Carta di Roma, sollecitando
ilmondo del giornalismo: «L.a po-
litica lancia slogan e le redazioni
siadeguano. E gli slogan sono fat-
ti di parole: ‘invasione’ nel 2019
& stata scritta nei giornali 730
volte. Ma se idati ci parlanodial-
tro, il giornalismo deve da una
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di insicurezza
legata agli stranieri

parte riportare la realta, e dall'al-
tra chiedere conto a chi questi
slogan li grida».

Da questo punto di vista il re-
port evidenzia la «politicizzazio-
ne del dibattito sull'immigra-
zioney, declinato in confronti
politici senza analisi. Nei tele-
giornali in oltre 1 serviziosu3 e
presente la voce di esponenti
politici, Nel 2019 é stato I'ex mi-
nistro dell'Interno Salvini il pro-
tagonista del dibattito, senza
contronarrazioni ad eccezione
della voce della capitana di Sea
Watch 3 Carola Rackete, da giu-
gno indicata mediaticamente
come antagonista all'ex mini-
stro, in un'ottica non di infor-
mazione ma di «rinforzo al fra-
me emergenziale conflittuales.

Le voci che mancano sono
quelle dei migranti. «Se faccia-
moil paragone con altri temi no-
tiamo la differenza: ad esempio-
spiega Paola Barretta, curatrice
del dossier - se si parla di econo-
mia troviamo esponenti politici
ma anche rappresentanti di cate-
goria, Invece con l'immigrazio-
ne i protagonisti restano sullo
sfondo». Nel 2019 la voce di mi-
granti e rifugiati si trova solo nel
7% delle notizie, relegata in parti-
colare a dimensioni di fragilita,
minaccia e razzismo. «Usciamo
da questa narrazione di odio da
una parte e compassione dall'al-
tra» sollecita Ozlem Onder di
Unire, cui fa eco Djarah Kan del
blog Future: «Ho iniziato a scrive-
re osservando quanto la narra-
zione della realta fosse falsata,
Dobbiamo ristabilire il princi-
pio della verita come composi-
zione di piti voci».



