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RAPPORTO I-COM 
Abbonati on demand 
verso i 2 milioni 
Gli italiani che fruì.cono di 
un'offerta di servizi 
streaming online sono più di 
~ terzo (36%) e lo f.nno 
mediamente da 2 o 3 device, 
con una prevalenza di 
smartphone e tablet. Dai 700 
mila di utenti di inì2'.io anno. 1-
Com stima che a fIne 2016 gli 
abbonati a una piattaforma di 
servizi video on demand 
supereranno i 2 milioni. I 
ricavi del comparto si 
artesteranno su una cifra 
compresa tra i 50 e i 95 milioni 
di euro. È uno deirisullati del 
Rapporto annuale 
dell 'Osservatorio sulle Reti e 
ì servizi di nuova generazlone 
(Ores) dell'Istituto per la 
Competitività (I-Com). che 
sarà presentato oggi a Roma e 
curato da Silvia 
COlnpagnuccÌ C Bntno 
Zambardino.ll RapportO si 
componedì una prÌInaparte 
che fotograla lo stato di 
diffusione delle reti a banda 
larga e ultralarga, sia fisse sia 
mobili. C il loro livello di 
utilizzo da parte dell·ulente. 
mentre la seconda si 
concentra sullo sviluppo del 
mercato aud.iovisivo a un 
annO dall'arrivo di Netilix. 
«Per rispondere alla sfida 
dello sttearning, l'industria 
audiovisiva, europea e nOn. 
sta imprimendo una forte 
accelerazione sulla 
convergenza tra teJco e 
media», ha dichiarato Bnrno 
Zambardino. Direttor. 
Osservatorio Media di l-Com 
. «Nonostante lo stop 
registrato nella cessione dì 
Mediaset Premium a Vivcndl 
- aggiunge - su questo fronte 
In Italia si segnalano l debutti 
dei servizio.Dplaydi 
Discovery e a livello pan
europeo diNowTv iliSky 
mentre si attendono entro 
l'arUlOVodaloneTV 
ed Amazon Prime 
Video». (A.Bio.) 

Auditel. In prima serata a ottobre oltre un mi lione di spetta.tori in meno - Pesa I·aumento. ancora non rilevato. di smartphone e tablet 
~ _ .. " . 

La tv tradizionale perde ascolti 
Crescono Tv8, Nove e La7 - In miglioramento anche Canale 5 e Rai3 

Andre~ Biondi 
Nel giorno medio, fra'un annO 

e l'altro a ottobre sonO velluti a 
mancare 443.097 spettatori. In 
prima serata (20.30-23) va anche 
peggio: -L07140l 

Ad analizzare i numeri della tv 
quello che balza agli occhi èun evi
dente gap nell'ascolto Tv. Di,alfe
uone verso il piccolo schermo? 
PUÒ esserci, ma non è a quella che 
va imputato il g.p secondo Fran
cesco Siliato. docente .1 Politecni
co di Milano che attraverso il suo 
studio Frasi ha elaborato per liSo
le 24 Ore i dati Auditel ripresi in 
questo articolo. «in un'aula del 
Politecnico al secondo annO della 
Scuola di Design - spiega Siliato
è stato chiesto agli studenti se 
guardassero la televi ione e alza
rono la mano in un paio. Qualche 
minuto dopo fu chiesto chi avesse 
visto "Trono di spade" e quasi tut
ta l'aula al:l.Ò la mano. TI caso inse
gna quiridi due cose: la program
mazione seguita da. device diversi 
dal televisore non viene percepita 
come "televisiooe" . Dall' al tra par
te molti giovani seguono la "tele
visione" lontano dal televiso
re)~.Insomma, second screen 
seropremenosecond,ario.Perora, 
tutta questa visione resta però 
fuori dalle rilevazioni di unaAudi
tcl in cui nell'ultimo anno sono 
cambiatevarie cose, (racui il cam
biamento completo del campio
ne; lo storico presidente Giulio 
Malgarachehalasciatoealsuopo
sto è arrivato Andrea lmperiali; al 
rinnovamento di tutte le 5.7°0 fa
miglie si è unito, come previsto, il 
"Superpanel", con altre lomila fa
miglie. li prossimo passo sarà la 
diffusionedeidatideiSuperpaneI. 
mentre solo nel 2018 si dovrebbe 
arrivare alla misurazione di una 
"total audience" in cui dovrebbe
ro entrare le audience di Pc, smar
tphone. tablct. 

Nel frattempo, i dati a disposi
zione per il mese di ottobre evi, 
denziano l'avanzata dei nuovi at~ 

tori (Tv8 diSky e Nove di Disco- l'ha visto" o "UIi"e" e nonostante 
very. ma anche Paramount Chan- le perfonnanc:e nonsoddisfac:enti 
nel d.i Viac:om a 0,79% di share in di "Polltics". Per Rai 2 e Rai l i cali 
prima serata e 0,78 nel giorno me- sono anche nel giorno medio. 
dio). il buon momento di La7 (rin- Tanfè che anche Canale 5 ha sor
vigorita dalla ripresa deldib.ttito passato nel giorno medio uo'arn
politico), ma anche indic:azionì miraglia Rai che a ottobre si è co
positive, unite tuttavia ad altre munque goduta il successo della 
meno buone, per Rai e Mediaset. serie tv "I Medici". «C'è una com~ 
Misurando l'andamento degli ponente di sperimenta.z.ione per 
editori, si vede dunque che nel quantoriguardaRail - spiegaildi
giorno medio Rai perde Z.I1 punti rettore coordinamento editoriale 
di share; Mediasct Ile guadagna palio,esti Raì. Giancarlo Leone -
l,28:+0,22perLa7:+o.84%perSkye che ha impattato sul dato com
+0.16% per Discovery. volendo I plcsslvo. Tuttoquestoèstatopos
considerare solo i principali, An- sibileperchéidatidellaprimapar
dando invece nel dettaglio dei ca- te dell'armo sono stati molto posi
nali. Tv8 ha conquistato il secon- tivi.EinfattiildatoannuodcllaRaì 
do posto del podio generalistenel sarà in miglioramento. In prima
giornomedioeilprimatoinprima vera poi. con l'arrivo prodotti m
serata, con riproposizioni delle cara più forti rispetto all'autunno, 
corse di MotoGp. qualche partita dal "Conunissarlo Montalbano" 

I PRIMI DUE EDITORI 
Leone (Rai): chiuderemo 
l'anno con un incremento 
in vista di una forte primavera 
Scheri (Canale 5): in crescita 
anche la seconda serata 

di calcio deU'Europa League e tra
smissioni di successo che il pro
prio editore Sky programma an
che sui canali pay. Discovery. co
medetto.signdelacrescitadiNo" 
ve, ma anche il mantenimento del 
primato di Real Time nel giorno 
medio (!.5,%dishare). Per quanto 
riguarda l'emittente di Urbano 
Cairo, da La7 faJ:mo sapere che 
«considerando la fascia 20.30-
22·3ù lasolaLa7conil4a8%èsupe
riore a Retequattro al 4.26% risul
tando la sesta rete nazionalein pri
me time». Nel prime time2o.3Q-23 
Retequattro resta invece davanti. 

Sul verSante Raì va rilevata la 
crescita in prime time di Ral 3. 
spinta dai programmi storici co
me"Chetempochefa"(cheperal
tro ha aumentato la durata). "Chi 

al Festival di Sanremo. ci saràsen
z'altro una importélJ.lte ripresa. E 
anche per quanto riguarda Rai 3 
nOn è escluso che dato il successo 
si pensi di replicare anche in pri
mavera j'Rischlatutto"», 

IncasaMediaset,risaltailsegno 
più di Canale 5 In prime time e la 
stabilità nel giorno medio cui han
nocontribuitoneldaytimelasem· 
preverde soap "Beautiful" 
(20.3°% di sharc) piuttosto che "TI 
Segreto" (27-21%). ma anelle "Uo
mini e Donne" (22.62%). L'access 
prime lime con "Striscia la Noti
zia"èunagaranzia(18·50%),men
troda "Tusl que vales" al"Grande 
Fratello Vip" anche la prima sera
tahadatosoddisfa7Jone.<dlprime 
rime del mese di ottobre, quello 
delle grandi partenze. totalizza 
lUla crescita. li trend pOSitivo di 
Canale 5 è in netta controtenden· 
za rispetto alle altre reti generali
ste. E la cosa vale anche per la no
stra seconda serata che con 3 nuo~ 
ve produzioni (M'trix. Matrix 
Chiambretti e l' Intervista di Co
stanzo) è cresciuta rispetto all'ol
tobre2015dituH7%)},spiegaG.ian
carlo Scheri. direttore di Canale 5. 
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Radiografia dell'audience 

l'audience media, lo share (in %) e la variazione (in punti percentuali ) 
dello share nfl periodo 1-31 ottobre 

PRIME T1ME (20.30 -23.00) 
Arnr I Share % 
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How to Spend it. Due uscite in novembre 

La scintilla creativa 
è guardare illTIondo 
da prospettive nuove 
di Nicoletta Polla Mattiot 

Cambiare prospettiva. tro
vare punti di vista diversi: è fl 
tema del nuovo numero di 
How to Spend H, c.he questo 
mese raddoppia. grazie a un re
cord di foliazione. TI magazlne 
uscirà infatti con Il Sole 24 Ore 
domani (con un focus speciale 
sullo stile maschile) e tornerà 
in edicola con uo secondo ap
puntamento (più dedicato al 
pubblico femminile) ill8 no
vembre. Pensare diversrunen
te vuoI dire produrre e proget
tare altrimenti, ma anche fare 
scelte di acquisto più consape
voli. Non si tratta necessaria
mente dj inseguire la novità. 
ma la differenza. Q!.lello che è 
ormaìì1mantradiogniazienda, 
"il consumatore al centro". ha 
infmite declinazioni poss.ibilL 

Secondo Antonella Gianno
ne, che insegna storia della mO
da alla Kuosthochschule di 
.aerlino. è arrivato il momento 
di «partecipare attivamente al 
processo creativo. Da consu
mer a prosumer il passo è breve 
e sono in molti avedcre in que~ 
sta tendenza una via per una 
moda più sostenibile)). U no dei 
più quotati chef della scena in
ternazionale. quel Daniel Pat
terSOll. che ha animato. per die
ci anni, palati e djbattiti gour· 
met, ad Howto Spend it rivela il 
suo sguardo "altro": «Esiste 
una strada che nOn passa dalla 
gastronomia ufficiale. Scom
mettere sui giovani che fU10 a 
ieri ignoravano l'alta cucina è il 
modo per trOvare un'energia 
da oUlsiden>. 

Ci sono sguardi diversi che 
sono necessari, perché servo
no a combattere e a ricomincia
re da zero. Tornare in Nepal a 
Wl annO dal violento terremoto 
che ha colpito il Paese, proprio 
mentre le cronache di casa no-

~ spend]t 
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stra sono tanto dolorose e pre
occupanti, e ancora la terra tre
ma. non è un modo per guarda
re altrove e lontano. Semmai è 
un modo per guardare avanti, 
alla rinascita possibile. E a una 
raccolta di fondi che passi per 
un'imprenditorialità solidale, 
capace di investimenti forti , fi
nalizzati a un business intelli
gente. che non si limita a dono
zioni. ma costruisce posti di la
voro e futuro. 

Nei tempi di crisi, ancora 
una volta, COnta la prospettiva.. 
(~Forse va ripensata la gerar~ 
chia di ciò che conta), spiega 
un eminente studioso come 
Lamberto Milie i, con la cOm
petenza del neurobiologo. che 
h .... uardatoletteralmenteden
tra al cervello umano. «Sono 
importanti le relazioni con gli 
altd, lo scambio, tutte le azioni 
apparentemente inutili e fIne a 
se stesse come il dono, la con
templazjone, la conversazio~ 
ne». Dare valore al superfluo 
costruisce la bellezza e la tene
rezzadella vita, quella a. cui èin
dispensabile attÌJlgere proprio 
quando ci mostra la sua faccia 
più dura. 
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