Auditel. Nel 2016 crescono Sky, Discovery e La7 - Rai resta il primo editore - Canale 5 sopra Rai 1 in autunno

I giovani disertano la televisione

In calo del 15,6% gli spettatori di 15-19 anni e del 9,7% i 25-34enni

Andrea Biondi

(& una pistola fumante conla
qualeibroadecaster dovranno fare
iconti. Non oggi, non domani, ma
quel consumo televisivosceso fra
un anno ¢ 'altro del 15,696 fraiis-
19enni e del 9,79 frai25-34enni &
un segnale di cui tenere conto. [
consumatori del futuro per la tv
sono i E in questo momento lan-
ciano segnali di disaffezione.

Che ancora non significano al-
larme rosso per un piccolo scher-
mochecontinuaaesserecentrale.
Tuttavialeelaborazionidellostu-
dioFrasisudati Auditel per «I1So-
le 24 Ore» evidenziano questisci-
volamenti, che poi nel totale su
tutte le fasce d’eta si traduconoin
un calo del 2,68 per audience
nelgiornomedioedelz2749inpri-
me time. In cifre, si tratta di
27Gmila spettatori in meno per la
tv durante la giornata e 686mila
perlaprimaserata.

Detto questo, per la tv italiana
nonéstato unanno banale. Estato
il primo vero anno di confronto
con le offerte on demand dopo lo
sbarco di Netflix. Per la tv free &
stato anche I'anno della ripresa
dell'informazione politica, anche
se il fenomeno & stato selettivo:
La7 se ne & molto giovata; “Politi-
cs”suRaigrappresentasenz’altro
unesempioopposto. Estatoinfine
'anno dello sbarco sul free, in Rai,
di unaserie tv (“I Medici”) frutto
di una coproduzione int&mazio-
nale e destinata ai mercati.

Guardando ai numeri, Sky, Di-
scoveryeLaychiudonoun2016in
miglioramento satto tuttii fronti
per gli ascolti. I due pil grandi
broadcaster - Rai e Mediaset -
hannoinvecemotivipersorridere
accantoadaltreindicazionimeno
positive. Sulla base dei dati elabo-

rati sul periodo 1 gennaio-21 di-
cembre, Rai si conferma primo
editore sia nel giorno medio
(36,8396) sia nel prime time
(38,7296). Sempre per gli aspetti
positivi,i programmi piti visti del-
I'annosono tuttistati trasmessida

Laudience nel 2016

GIORNO MEDIO PRIME TIME (20:30 - 22:30)

1° gennnaio- 21 dicemhbre 2016 1°gennnaio- 21 dicembre 2016

Ordine per Diff.%| Dif.%  Ordine per Diff. %| Diff.%
Audience’16 | Audience| Share| audience| share  Audience’16 | Audience| Share| audience| share
TOP RETI GENERALISTE TOPRETIGENERALISTE

Rail 1672276/ 16,71  -4,39| -1,76  Rail 4.536.987| 18,6 -0,85| 197
Canale 5 1.564.816| 15,63|  -1,72| 0,97  Canale5 3.657.351/14,99 -9,09| -6,55
Raiz | 673334 673 -396/ 132 Rai2 1751670 708| 162 113
Rai3 | 649776 649 495 241  Rai3 1643.664| 674] -212| 060
Italia1 523907 523| -10,30| -7.92 Italial 1348529 5,53 -12,32| -9,79
Rete 4 415.659| 4,15 -12,60/-10,17  Rete4 1.062.262| 4,35 -13,52| -11,22
La7 314.981| 315 -0,24| 261 la7 963257| 395 -0.27| 2,60
TOP 10 RETI SEGMENTATE TOP 10 RETI SEGMENTATE LN,
Real Time 145919| 146 -3,55 -0,68  Iris 416126 171 053 364
Tv8 137.865 1,38 41,78/ 53,33 Tv8 379.077| 1,55 28,20| 39,64
Rai Yoyo 133.543| 133 -9,32| -6,99  RaiMovie 315152| 1,29 4,78 7,50
Iris 131547 131| -3,69| -1,50  Rai4 281388 L15| 6,91 9,52
Dmax | 110797 Ll -1239 -9,76  RealTime 272553 112 282 5,66
RaiMovie | 108292 08| 310092 a5 | 244654 100| 196 101
Cielo 106509 1,06| -19,04|-1719  TopCrime 242101| 0,99 -22,14-20,16
Top Crime 101415 1,01| -21,57|-19,84 Ez;rgglunt 237.021| 1,04 g -
Nove 100163 100) 13,04| 870  paipremium | 234.621] 0,96 -20,53|-18,64
Rai4 99432 0,99 836 11,24  Nove 234.459| 0,96/ 27,71 21,52

[ Fonte: elaborazione Studio Frasi su dati Auditel

Rai1quattro partite degli europei
(conil 66,35% di share di Germa-
nia-Italia) elafinale del Festival di
Sanremo. Anchesenzalosport,“Tl
Commissario  Montalbano”,
“Don Matteo 10”, “I Medici” e il
Tgt prima di Italia-Spagna del 27
glugno hanno coperto l'intera top
ten dei programmi pit1 visti della
stagione, Venendo all'oggi, il dg
Antonio Campo Dall’Orto ha
espresso soddisfazione per «il
bellissimo risultato di “Stanotte a

San Pietro” (di Alberto Angels;
z5%dishareeGmilionidispettato-
ri, ndr.). Era dal 2003 che un pro-
grammadidivulgazioneculturale
non otteneva un risultato cosi in
prima serata». Altre buone per-
formance non sono mancate, ac-
cantoperdairisultatinon brillanti
di"Lediecicose"ideatodaVeltro-
ni” 0“Nemo” 0 *Sunday Tabloid”,

Andando invece alle dolenti
note, nell'anno Raiirestala pitivi-
sta,manegliultimimesil’ammira-

glia Rai & stata scalzata dal primo
gradino del podio sia nel giorno
mediosianelprimetimedaun Ca-
naleschegrazieaunautunnomol-
to positivo ha visto aumentare,
nell’anno, lo share nel giorno me-
dio (+0,15), pagando invece nel
primetime (-1,05) una prima parte
di stagione opaca. Einvece daset-
tembre ad oggi Canale s ha messo
asegno un trend in continua cre-
scita sia sul totale individud
(+15.8% in prime time, +5,7% in

daytime, +7,206 nellez4 ore) siasul
target preglato 15-64 anni (+20,7%
in prime time, +8,3% in daytime,
+10,5% nelle 24 ore) secondo dati
forniti dalla stessa Mediaset. “Tu
si que vales”, “Il Grande Fratello
Vip” o “Francesco il Papa della
gente” hanno pertato sugliascolti
che possono anche sempre bene-
ficiare dell'evergreen “Striscia la
Notizia”, In questo quadro, come
comunicato ieri da Mediaset rife-
rendosi alla stagione 2016-2017 (e
non quindi all'anno 2016), parladi
gun primato che consente al tota-
le delle reti Mediaset di registrare
nelle 24 ore il 32,80, un dato addi-
rittura in crescita di 1, punti ri-
spetto allo stesso periodo del
2015». Pure in questo caso ci sono
perdledolentinote. ItaliaieRete4
hanno perso sia nel giorno medio
(rispettivamente -0,45 e -0,47) sia
nel prime time (-0,6 ¢ -0,55 punti).
Anche come singolo editore Me-
diasetnel corsodell'anno, purcon
quasi un terzo di share totale
(31,73% nel giorno medio e 31,75%
nel prime time) ha perso sia nel
giorno medio (-0,61 ) ma soprat-
tutto nel prime time (-2,26 puntie
-784milaspettatori).

Certo, c'era da fare i conti con
eventisportivi(Europeie Olimpi-
adi) trasmessi da Rai e Sky e con
l'attivismo dei gruppi internazio-
nali concorrenti. Nel giorno me-
dio Discovery (forte del suo cana-
le free Nove) si posiziona nel2m16
come terzo editore (6,689 di sha-
re; +0,45 punti) con a seguire una
Sky (6,4196;+1,28) chehabeneficia-
to del boom di Tv8, diventata se-
condarete segmentata dopo Real
Time (di Discovery) nel giorno
medio e Iris (Mediaset) in prime
time. In prima serata Sky (7,329%;
+1,44) precede invece Discovery
(5,229; +0,57). A seguire, in en-
trambelafasce, unaLayincrescita
sianelgiornomedio (3,719 +0,13),
sia nel prime time (4,51%; +0,15
punti). Politicaereferendumhan-
no fatto felice Urbano Cairo.
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