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Negli Usa continua il trend positivo delle vendite online mentre la pubblicita continua a calare

Stampa, le gioie dell'era Trump

Crescono gli abbonau digitali nonostante le accuse ai giornali

DI ANDREA SECCHI
I n tempi di fake news, di

bufale, la stampa tradizio-

nale americana e quella

inglese stanno incremen-
tando gli abbonati digitali. Non
significa che i giornali abbiano
archiviato le proprie difficolta
sopperendo a? calo della pub-
blicita e delle vendite su carta
con l'online, ma perlomeno che
fenomeni come la Brexit o la
vittoria di Donald Trump
alle elezioni hanno fatto au-
mentare l'interesse dei lettori,
disposti anche a pagare per
informarsi.

L'analisi arriva dal Finan-
cial Times, che ha analizzato
i conti dei maggiori gruppi
editoriali americani e inglesi,
spiegando che 'accelerazione
negli abbonamenti digitali si
@ avuta negli Usa dal momen-
to della vittoria di Trump e
che nelle prime settimane del
2017 non si & avuta inversione
di tendenza. D'altronde il pre-
gidente americano continua a
fare notizia e ad alimentare il
dibattito, che poi si anima in
rete ma anche sui giornali,
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La stampa, insomma, & stata
@ continua a essere maltratta-
ta da Trump, ma si scopre che
ottiene anche dei vantaggi. B
il caso del New York Times, che
ha guadagnato 267 mila nuovi
abbonati nel quarto trimestre
dell’anno, soprattutto dopo le
elezioni. Un dato con cui il ceo
del Nyt, Mark Thompson, ha
controbattuto a Trump, che
aveva detto che il giornale era
«in fallimentor e fonte di fake
news.

11 New York Times ha cosi
raggiunto gli 1,6 milioni di
abbonati digitali totali nel
2016, in crescita del 47%. 11
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Washington Post li ha inve-
ce visti crescere del 76% du-
plicando i ricavi dell’online,
mentre il Wall Street Journal
ha registrato 110 mila nuovi
abbonati digitali nel quarto
trimestre arrivando a 1 mi-
lione,
Questo, comunque, sara I’

no della verifica: bisognera ve-
dere se si & trattato solo di un
momento transitorio oppure se
I'attrattiva dei giornali restera
ancora forte per i lettori tanto
da convincerli a pagare invece
di rivolgersi all'informazione
gratuita del web, E vero che
le prime settimane dell’anno

hanno proseguito in linea con
il quarto trimestre, ma & an-
che vero che i giornali hanno
fatto promozioni per accapar-
rarsi nuovi abbonati. Perché
la strategia di molti di questi
grandi editori, Nyt per primo, &
di puntare sulla vendita degh
abbonamenti e non rivolgersi
soltanto alla pubblicita.

1l caso del Daily Mail in Uk
& a parte. Ormai per il tabloid
inglese, il gap fra i ricavi da
pubblicita Emf1 prodotto carta-
ceo e quella online si & molto
ridotto ed & arrivato a 4 mi-
lioni di sterline dai 18 milioni
del quarto trimestre del 2015.

Il giornale quindi s1 avvia ad
avere pit introiti dalle inser-
zioni sul web anziché da quelle
su carta, Si tratta perd di un
caso particolare, come detto:
un giornale popolare che ha
molto successo sul web grazie
alle notizie che pubblica, ma
che @ stato criticato spesso per
la spregiudicatezza di cid che
serive, fra notizie sensazionali-
stiche e vere e proprie bufale.
Da aggiungere, infine, che ai
successi del digitale citati in
precedenza corrispondono al-
trettanti grattacapi nella carta
stampata, in particolare sulla
raccolta pubblicitaria: -20%
per il Nyt, -15% per Gannet di
Usa Today, -29% per i giornali
di News Corp. in Uk, -20% per
il Wall Street Journal (sempre
di News Corp.). Per questo la
maggior parte delle case edi-
triei di queste testate ha in
programma una riduzione dei
costi, dai 200 tagli del Wsj al
pianificato passaggio al forma-
to tabloid a cui sta pensando il
Guardian, per risparmiare sui
costi di stampa che sarebbe af-
fidata ai rivali di News Corp.
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