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Facebook sperimenta
le notizie a pagamento

BRUNO RUFFILLI

Oltre a “Mi piace”, su Face-
book arriverd il pulsante
“Abbonati”. Come anticipato
da La Stampa, infatti, il so-
cial network iniziera a breve
la sperimentazione per sup-
portare gli abbonamenti alle
notizie. I partner coinvolti
sono al momento Bild, The
Boston Globe, The Econo-
mist, Hearst (The Houston
Chronicle e The San Franci-
sco Chronicle), Le Parisien,
Spiegel, The Telegraph,
Trone (The Baltimore Sun,
The Los Angeles Times e
The San Diego Union Tribu-
ne) e The Washington Post.
Per I'Ttalia ¢’8 il gruppo Gedi.

Lleditore potra scegliere se
offrire nel formato Instant
Article un pacchetto di arti-
coli in abbonamento o punta-
re sul modello freemium, un
misto di notizie gratuite e a
pagamento, In entrambii casi
incassera il 100% delle entra-
te: il rapporto con i lettori,
spiega Facebook in una nota,
«funzionera esattamente nel-

lo stesso meodo in eui ayviene
oggl sul sito dell’editore, dove
questo ha accesso diretto e
completo controllo, tra le altre
cose, sull'impostazione dei
prezzi e della proprieta dei dati
degli abbonati».

Come dichiara Massimo
Russo, Direttore Generale del-
la Digital Division di Gedi
Gruppo Editoriale, «la colla-
borazione con Facebook e con
le piattaforme digitali per te-
stare la disponibilitd degli
utenti a pagare per il glornali-
smo riveste per noi grande im-
portanza», Anche Google sta
progettando sistemi di paga-
mento per aiutare la diffusio-
ne del giornalismo di qualita
sul web e fornire agli editori
un modello di business diver-
so dalla pubblicitd basata sui
clic.

Le news a pagamento su Fa-
cebook arriveranno per ora so-
lo su Android. Secondo Apple,
infatti, gli abbonamenti si confi-
gurano come acquisti in-app:
per questo Cupertino richiede il
30 per cento degli incassi.

@ Y HE HE ALEUMI DHRITT] RISERVAT)



