Agevolazieni/1. Governoimpegnato da un ordine del giorno a riconoscere il credito d'imposta sui costi sostenuti dal 24 giugn(;

Bonus per la pubblicita incrementale
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Il credito d'imposta sugli
investimenti pubblicitari,
introdottodallalegge 96/2017
in sede di conversione del DI
50/2017, costituisce uno stru-
mento per incrementare gli
investimenti in campagne
pubblicitarie sustampaquoti-
diana e periodica e su emit-
tentitelevisiveeradiofoniche
locali. Il contributo, che & ri-
volto a imprese e lavoratori
autonomi con modalitd da
determinare con decreto, de-
corre dal 2018, ma si pud gia
applicare agli investimenti
pubblicitari effettuati a parti-
re dal 24 giugno 2017.

Conl'articolo 57-bisdel Dl24
aprile 2017 0. 50, convertito con
lalegge 21 giugno 2017 n. 96, dal
2018, viene introdotto un con-
tributo, sotto forma di credito
diimposta, per gli investimenti
incrementali effettuati in cam-
pagne pubblicitarie: sulla
stampa quotidiana e periodica;
sulle emittenti televisive e ra-
diofoniche locali, sia analogi-
che sia digitali.

Insede di esame del disegno
dilegge di conversione del DI
50/2017, il Governo ha accolto
l'ordine del giorno
G/2853/218/5 del senatore Lai,
impegnandosi a chiarire «che
il eredito d'imposta si attribui-
sce, nel zo18, relativamente
agli investimenti pubblicitari
effettuatiafardatadall'entrata
invigore dellalegge di conver-
sionedel decreto-legge» eciog

dal 24 giugno 2017, essendo la
legge 96/2017 pubblicata sul
supplemento ordinario 95 del-
la «Gazzetta Ufficiale» 144 del
23 giugno 2017,

Si ritiene quindi che l'age-
volazione sia immediatamen-
te operativa, poiché assumo-
no rilevanza le spese in cam-
pagne pubblicitarie sostenute
adecorreredalladatadientra-
ta in vigore della legge di con-
versione (24 giugno zo17), Sul
punto occorre attendere il
chiarimento da parte del de-

IN ATTESA.

[l decreto attuativo
dovra chiarire
ilmetodo peril calcolo
degliinvestimenti

eil massimodispesa

creto attuativo e dell'agenzia
delle Entrate.

Peraccedere al beneficio oc-
correcheil valore degliinvesti-
menti effettuati superi dell'is
il valore degli analoghi investi-
menti sostenuti nell'anno pre-
cedente, sugli stessi mezzi di
informazione, Dovra essere
chiarito seil calcolo deve esse-
re effettuato per massa, ovvero
distinguendo traivari mezzidi
comunicazione prescelti per
gli investimenti pubblicitari,

A tale fine, per gli investi-
menti effettuati nel primo peri-
odod'imposta(ecioédalz4giu-
gno 2017 al 31 dicembre 2017),

come chiarito con l'ordine del
giorno, appare logico ritenere
cheil parametrostoricodapor-
rearaffronto (le spese dianalo-
ga natura sostenute nel 2016)
sia corrispondentemente rag-
guagliato al periodo 24 giugno
2016~ dicembre 2016. llpunto
dovra essere confermato dal
decreto attuativo.

Per stabilire il momento di
effettuazione degli investi-
menti appare ragionevole
l'applicazione dell'articolo
109, comma 2, lettera b) del
‘Fuir, che stabilisce che le
spese diacquisizione deiser-
vizi siconsiderano sostenute
alla data in cui le prestazioni
sono ultimate.

Il credito di imposta spetta
nella misura:

» del 75% del valore incre-
mentale per imprese e lavora-
tori autonomi;

n del 9o del valore incre-
mentale per le piccole e medie
imprese, le microimprese e le
startup innovative.

Si prevede un limite massi-
mo di spesa, che sara stabilito
annualmente mediante Dpem,
utilizzando il Fondo peril plu-
ralismo e l'innovazione per
I'informazione.

1l credito di imposta & uti-
lizzabile esclusivamente in
compensazione, in base al
Dlgs 241/1997, previa istanza
diretta al dipartimento per
I'Informazione e l'editoria
della presidenza del Consi-
glio dei ministri.

UnDpem, che sard pubblica-

Il calcolo dell’incrementg

a) Individuare l'ammontare
degliinvestimenti pubblicitari
sostenutidall'entrata in vigore
della legge di conversione (24
giugno 2017);

b) Comprovare l'effettivo
sostenimento; a talfine sard
utile analizzare, a titolo
esemplificativo e non
esaustivo, il piano dei conti
della societé (se disponibile) e
le fatture di acquisto dei
servizi pubblicitari;

¢) Riclassificareicostiin
funzione del canale mediatico
attraversoil quale la pubblicita
é stata diffusa (stampa
quotidiana e periodica o
emittenti televisive e
radiofoniche);

d) Effettuare la stessaanalisi
pergli analoghiinvestimenti
sostenuti nell'anno
precedente (2016,

peril primo anno);

e) Comparareivalori deidue
esercizi, determinando
l'ineremento dell'1%;

f) Presentare l'istanza di
fruizione del credito secondo
le modalita che saranno
stabilite;

g) Contabilizzare il credito
nell'esercizio di competenza
dei costi, sempre che ne sia
certalaspettanza;

h) Utilizzare il creditoin
compensazione, tenendo
conto dell'eventuale
decorrenza della sua fruizione

to entro 120 giorni dall'entrata
invigore della legge di conver-
sione, e quindi entro il 22 otto-
bre 2017, conterra i dettagli re-
lativialletipologie dispese am-
missibili, alla procedura per la
presentazione dell'istanza di
fruizione, ai casi di esclusione,
alla documentazione richiesta
e ai successivi controlli.
Poiché l'articolo 57-bis pre-
vede che la concessione del
credito d'imposta sia sottopo-
staagli“eventualiadempimen-
ti europei”, il decreto di attua-
zione dovrd anche chiarire la
compatibilitd dell'agevolazio-
ne con la normativa europea
degli aiuti di Stato. Peraltro, si
ritiene che sussista tale compa-
tibilita, poiché, quanto ai bene-
ficiari,sitrattadimisuraagevo-
lativaa carattere generale.
Quanto al trattamento con-
tabile, il principio Qic 24, i costi
di pubblicita possonorientrare
traicosti capitalizzatinella vo-
ce BIh “Costi di impianto e di
ampliamento” dello Stato Pa-
trimoniale se rispettano i re-
quisiti previsti dai paragrafi 41-
43 dello stesso Oic 24 ovvero:
= icostisiano sostenutiin mo-
do nonricorrerife;
m esista un rapporto causa-ef-
fettotraicostiinquestioneedil
beneficio (futura utilita) che
daglistessilasocietasiattende.
Qualorainvece nonsoddisfi-
no i suddetti requisiti, tali costi
devono essere spesatinellavo-
ce By del conto economico, co-
me previsto dall'Oic12.
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