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ItalinOggi

I dati Nielsen da gennaio a settembre. Cinema +8,6%, radio 0,6%, outdoor +0,4%

Pubblicita, raccolta a +4.3%
Quotidiani -6%, perioici -3,8%. Internet +8,1%

p1 Marco Livi

ei ]Frimi nove mesi
dell’anno il mercato
degli investimenti pub-

blicitari in Italia cresea
del 2,5% rispetto allo stesso pe-
riodo del 2015, mentre nel solo
mese di settembre la raccolta &
in calo del 2,4%. Secondo i dati
diffusi ieri da Nielsen, se si ag-
giungesse anche la stima sjf
porzione di web attualmente
non monitorata (principalmen-
te search e social), il mereato
chiuderebbe il mese di settem-
bre con una lieve diminuzione
dello 0,6% e i primi nove mesi
in aumento del 4,3%.
«Secondo le nostre stimes,
spiega Alberto Dal Sasso,
tam e als managing director
di Nielsen, «l valore apportato
a settembre ammonta a quasi
700 milioni, sostanzialmente
in linea con quanto raccolto
nello stesso mese del 2015, che
&l era distinto per un’ottima
performance, tanto da imporsi
come il miglior mese dell’anno
in termini di incremento in va-
lore assoluto. La stagione dei
grandi eventi sportivi, dunque,
si & definitivamente chiusa con
una crescita significativa, in
linea con le previsioni, atabiliz-
zandosi dopo ['estates.
Relativamente ai singoli
mezzi, Ja tv rallenta rispetto a

quanto fatto registrare nel re-
sto dell’'anno, A settembre cre-
sce dell’l,2%, chiudendo i nove
mesi a +7,0%. Sempre in segno
negativo la stampa: quotidiani
e periodici calano nel singo-
lo mese rispettivamente del
10,1% e del 5,3%, attestandosi
nel periodo cumulato a -6% e
-3,8%. A causa di un settembre
negativo (-4,6%), la radio riduce
T'incremento della sua raceolta
nel periodo gennaio-settembre
(+0,6%), rimanendo comunque
in terreno positivo,

La crescita di internet & do-
vuta principalmente a search
e social, sulla base delle stime
realizzate da Nielsen, Relati-
vamente al perimetro attual-
mente monitorato, infatti, il
web registra un decremento
del 2,2%% nel periodo cumu-
lato e un calo a gettembre del
6,3%. Allargando il perimetro
all'intero universo del web
adverlising, 1 primi nove mesi
dell’anno chiudono a +8,1%.

Seppur il mese sia stato ne-
gativo per il cinema, il mezzo
continua ad assestarsi in terre-
no positivo nel periodo cumula-
to, crescendo dell'8,6%. Go tv e
Transit risentono ancora della
presenza di Expo nel confronto
con il periodo corrispondente
del 2015, attestandosi nei pri-
mi nove mesi rispettivamente a
-10,4% e -3,4%. Torna a crescere
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Luniverso di riferimento ¢ quello dei mezz( vilevati da Nielsen ad eccesione dei Quolidiant dove vengono telilizzati
tddate FCP-ASSOQUOTIDIANI solo per le tipologie: Locale, Rubricata e Di Servizio ¢ delle Radio dove pengone
utilizzati { dati FOP-ASSORADIO solo per la tipologia fivtra Tubellare feomprensive e.o.).

Le elaborazioni sono e{li-f.fuute con il contributo di FCP - ASSOQUOTIDIANI ¢ FCP - ASSOPERIODICT
! Per ¢ dati di Starmpa Commerciale Locale, Rubricata e Di Servisio la
!l data comprende le emittenti Generaliste, Digitali e Satellitari

1 Le elaborazioni sona effettuate con il contributo di FCP -ASSORADIO

Dati in mighaia di euro.

Sonter elabarazione ltalinOggi su dati Nielspn 2016

fonte & FCP-ASSOQUOTIDIANI

l'outdoor, segnando un +0,4%
nella erescita cumulata,
«Constatiamo nove mesi di
fila in crescita, che confermano
pienamente le nostre previgioni
di una chiusura dell’anno sopra
il 3%», ha commentato Loren-

zo Sassoli, presidente di Upa
(I'associazione degli investitori
pubblicitari). «Ci aspettavamo
un rallentamento autunnale,
soprattutto per i rilevanti fat-
tori esogeni di incertezza poli-
tico-economica internazionale

e nazionale, ma questi almeno
fino a settembre hanno avuto
effetti meno rilevanti, anche
se non consentono di fare pre-
visioni, ad oggi, sullo scenario
del prossimo anno»,
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