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Antonio Sgobba
glomali saranno salvat da Otto

. § Neurath. Noto soprattutto come

) filosofo della scienza, trai fonda-
- tori del Circolo di Vienna, estensore
(msieme a Hahn e Carnap) del mani-
festo dellempirismo logico, Neura-
th fi: anche sociologo, agitatore poli-

. tico e artefice di un tentativo di co-
struziene di un linguaggio universa-
le. Prograragma fondato filosofica-
mente nei suoi scritti degli anni
Trenta sugli enunciati protocollari,
sviluppato con la direzione della -
ternational Encyclopedia of Unified
"Science e Videazione di in sistema
detto Isotype, un metodo per la vi--
sualizzazione delle statistiche basa-

to sui pittogrammi disegnati dal gra-

fico Gerd Amntz.
Che cosa c'entra con quotidiani e

magazine? C'entra. Anche perché.

Neurath cercd di diffondere Isotype
attraverso alcune riviste. Come Fer-
nunterricht, pubblicata all'inizio de-
gli anni Trenta, il nome della testata
Sta per «<apprendimento a distanzar.
_ Una pubblicazione dedicata a tuiti
coloro che volessero acquisire nuo-
va conoscenza. Se non tutti avessero
avuto tempo ¢ energia per raccoglie-
Ie in modo sistematico le informa-
Zioni necessarie, ¢i avrebbe pensato
Fernunterricht a colmare le lacune.
ftags};ﬁche l‘xilnustrate in modo chiaro,
esti brevi, linguaggio semplice. Non
dovrebbe essereaﬁgclompitg dei gior-
nali anche oggj, in tempi di big data?
Scriveva Neurath: «L'educazione vi-
siva & collegata all'estensione della
democrazia -intellettuale all'interno
delle singole comunita e-dell'intera

umanita. Per una societd democrati--

ca & importante avere un linguaggi
' ,comung». ' : hn : °
Potrebbe sorprendere il riferimen-
1o al pensatore austriaco del secolo
- scorso in un libro che passa in rasse-
.-gnaiprodotti piliavanzati nel setto-

' te del design delle notizie di oggi. Ep-.

pure lo troviame citato in Desighing -

Neivs: Changing the World of Edito-

rial Design and Information Graphi-
cs,volume pubblicato dalla casa edi-

trice tedesca Gestalten. I titolo'in ita-

liano andrebbe tradotto con «Proget-
tare le notizien. o
L'autore & Francesco Franchi, 31
_anni, pluripremiato -art director del
mersile IL de I solé 24 ore dal 2008,
«Scrivere non basta pitw, & 1a convin-
zione di Franchi. «Combinare lin-
guaggi diversi per aumentare la co-
noscenza e la comprensione & la

- grande sfida del nostro.tempo», ag-. -

giunge. Sembra propric l'impresa
cui mirava Neurath, Ed & quello che 7
" tentano di fare oggi in alcune delt. -
-redazioni pil1 consapevoli. Per eselu
Serve una teoria
dei processi decisionali
diversa da quella
gerarchica applicata
nelle redazioni
'+ pio, sfogﬁagdo Designing News, subi-
to dopo le pagine su Fernunterricht;

troviamo, Steve Duenes, capo degli *

infografici del New York Times che
spiega il caso «Snow fallh.

" Progetto multimediale interattivo
premiato col Pulitzer nel 2012, gludi-
cato da molti il punto pi alto della
sperimentazione nel giomalismo
online. «la distinzione tra grafico e

giornalista & da superare. Il futurg & |
dei visual journalists persone che -

hanno lavorato sia come reporter
sia come designer. Curare i contenu-
ti e curare la grafica sono compiti
che si sovrappongonos, scrive Due-
nes. E sembra di risentire proprio

Neurath che, a inizio "800, avvertiva -

i. Tesigenza di «n particolare speciali-

sta» che fosse responsabile del lega--

me fra cid che va detto e il come dir-
lo, wuno  «specialista  del-
L' Aufklirung, inteso come Nurnini-
- smo ma soprattutto nell'accezione
comime-di «spiegare» o «chiariren.

ourna

fan,

St

e vt . =

Nel libro, sono raccolti gii inter-
nti dei mighiori tra i contempora-
i -specialisti della chiarificazione
Y‘giornalismo visivo. Oltre a Due-
& troviamo Mark Porter del Guar-
Richard Turley di Bloomberg
sinessweek, Daniele Codega della

’Réutmealn*i. BN

- Alle prese con nuove piattaforme, -
nuove strigmenti, nuove -soluzioni
tecnologiche, per definire il ruolo
del designer Franchi siserve di due
definizioni non nuove. Una di Le
Corbusier, che si rivolgeva cosi ai |

" suoi studenti: «Siéte degli organizza-
_ tori, non stilisti con un tavolo da di-

segnow. L'altra di Munark: «Un desi-
gner & un progettista con senso este-
tico, che-lavora pef la comunitis,
Profili di questo tipo dovrebbero ave-
re un ruolo cruciale nelle nuove re-
dazioni. Con un compito preciso: ri-
pensare i giornali, non semplice-
mente Tidisegnarli. In tutto il libro

Tra «restyling»

" e «rethinking» vince
‘sempre la prima

opzione, ma la novita
é tutta nella seconda

¢'¢ una netta contrapposizione tra
restyling e rethinking Osserviamo
con una certa frequenza esempi del - -
pfimo caso. Nei giornali italiani di
solito avviene quando cambia il di-
rettore. Passa qualche settimana o
mese e arriva il restyling. In genere,
Ia parola fa pensare al restauro, Quel-
lo dei mobili antichi. '

Con i giornali non funziona cosi. I
media hanno bisogno di essere ri-
pensati, non restaurati. La consape-

 volezza & ormai afrivata anché ai pia-

ni alti. Si veda il recente memo di Li-
onel Bérber ai giornalisti del Finan-
cial Times in cui parla di «un’oppor-
tunita entusiasmante rma anche im-
pegnativa per tutti i giornalisti. Che
comporta nuovi cambiamenti nel
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maodo di lavorare, un significativo 1i-
modellamento del giornales” Oppu-
re I'annuncio del nuovo piano-edito-
' viale del Corriere della serc: & neces-
_sario un ripensamernito pii*fadica-
e, silegge.
-Gia, ma come far si che questo ri-
pensamento . avvenga? Secondo
Franchi i viiole «una nuova episte-
mologia professionales. Alla base
della quale I'atitore pone una tepria
dei processi decisionali diversa da
- quella rigidamente gerarchica appli-
catadi solito nelle redazioni tradizio-
nali, Le decisioni doviebbero essere

. fondate piuttosto su mutui aggiusta-

" menti e continue comparazioni del-
le diverse posizioni in campo.

*. Un'processo privo di centro, esem-
plificato in alcune redazioni, come
quella di Bloomberg Businessweek
raccontata da Turley: «Giomalisti &
grafici lavorano fianco a fianco.

" Un'insolita getgrafia in cui ciascuno
comprende meglio le ragioni dell’al-
tro. Le distinzioni fra i settori sono

* molto labili, e le persone che fanno
da pontieri tra le divisioni delle sezio-
ni». Dovrebbe formarsi cosi un nuo--
vo tipo di professionista. Attraverso
la «riflessione nel corso dell’azionen,
ricorda Franchi. Alla fine torna in
mente Neurath, quando scrivevanel
1936 a proposito della realizzazione
del suo utopistico progetto di fin-
guaggio universale: «Una serie di
persone hanno contribuito alla co-
struzione del sistema; aleuni di loro
lavorano insieme oggi come gruppo
principaler. B aggiungeva: «F stato
possibile ddré inizio a un simile fin-
guaggio solo .dopo la nascita di
un’organizzazione nella quale un -
gruppo di persone di formazione di-
versa aveva avuto modo di lavorare
insieme per anni». .
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