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l.a gara Dalla Lombardla alla Campanla solo una non e utlhzzata abuswamente

Frequenze televisive, nuovo Far West ¢,
Le emitenti locali (e Ia Rai) le occupano

" MILANO — Mentre da setti- |

- mane si discute che fare delle
frequenze televisive — dopo il
blocco del beauty contest deci--
s0 dal ministro dello Svﬂuppo
“econpomico Corrado Passera e
dopo giorni di discussioni poli-
tiche accamte sul dilemma
«asta si, asta no» — ecco emer-
gere un fatto nuovo e seoncer-
tante: quelle frequenze n atte-

sa-di assegnazmne tranne
una, sono gia state occupate.

Abuswamente, si direbbe,

Tra i casi pits eclatantx la
Lombardla, dove i canali 25,
54 e 55 vengono utilizzati dal-
le emittenti Telemilano, Pin
Blu e Pil Blu 2. Mentre a Ro-
-ma 1 canali 23, 54 e 59 sono

usatl dagli «inquilini» Canaie
Zero,IdeaTve Yes Tv. E a Na-
‘poliilsqeil 59 sono occupati

dalle emittenti Telecapri e Ty |

Capltal. Infine, in diversi baci-

1, in Friuli Venezxa Giuliaein .
Emilia Romagna, il canale 24

trasporta i segnali della Rai.

- A denunciagre l’mcredlblle
vxcenda, che fa capire quanto '

: lunga sia la strada per uscire

Lo asfratto» ,
Ci si domanda quando
lo'spazio sara. liberato -
e chi sosterra | costo
deflo «sfratto» ‘

dal Far West delletere, & Anto-
nio Sassano, autore del primo
e unico catasto delle frequen-
ze televisive ed ex consulente

dell’Autorita per le Comunica-
zioni Agcom. Dalla sua denun-

cia parte anche 1mtermgan0~
ne parlamentare ¢ dell’ex mini-
stro delle Comunicazioni Pao-
lo Gentiloni, pd, nvolta allo
“stesso Passera. .

L occupazmne, si rlleva,
- non & «storia vecahla», maan-
7i recentissima. Poiché nel de-
creto governativo del 20 gen-
naio scorso queste frequenze
da assegnare venivano defini-
te «indisponibili», Gentiloni
chiede di sapere se e quando il
rmmstro abbia automzzato, do-

po quena data, T'uso delle pre-
zioge pomom dietere. -
o pm interessante notare co-

.~me I'anico canale non occupa-

to, tra quelli del fu beauty con-

test (il meccanismo che regala-
va le frequenze agli opera’con ~

televisivi esistenti), sia pro-

- prio il 58, dagli esperti ritenu-
to il pit pregiato, che I'ex mini-

stro Paolo Romani e il suo

staff avevano destinato a Me- .
diaset sollevando un mare i

polemzche

< -__Aquesto punto cisi doman- :

da — se davvero quello spazm

X stato mdebltamente occupa-

t‘? —'quando sara liberato:; E,

* SOprattutto, da quale portafo-

gliosarg sostenuto il costo de}--

o «sfrattoy: dalle_tel -
v occupanti o dalr’ minison.
Zione pubbhca, cme dax contn- 'j

amn;umstra-

. buenti?

La domanda non & oziosa,

_perché i precedenti non tran- .
 quillizano. In particolare I'ul- .

timo in ordine di tempo, 'asta

" per le frequenze destinate agh
: operaiorl,dl telecomumcazxo-

m, “che come noto ha fatto en-
trare nelle casse dello Stato

. pittdi quattro miliardi di euro,

Anche in quel caso, i canali
messi all'asta erano occupati

. daemittenti 10ea11» Che, per 1i-

7 Canale pre@ato
{'unico canale non

occupato @il 58,il piu -
pregiato, che Romani

aveva destinato a Mediaset

"~ berarli, hanno ottenuto 175;

milioni di euro a fronte di una
richiesta di ben 4o00. 1l «risarci-
mento», essendo stato fatto

con criteri «egualitari», ha su-

scitato la protesta di quegli edi-

tori che avevano investito di.
pitl negli impianti. Ad esem- -

pio Sandro Parenzo, che ha de-

‘ nunmato I'operazione acqui- -

stando e firmando un’intera a
pagma di pubblicita sul «Cor-

Tiere della Sera» del 26.genna- -
-ioe. lamentato, in uw’intervi- -

‘sta success:va, <che si mettono
sullo stesso piano Telelombar—v

dia, che di lavoro a 300 PErso--
1, e «le piccole televisioni del-

1’am1co dell’assessore con due
dlpendenn quando va hene» '

n , settmxan 1a; all’i msegna ‘, ~
~del «No-al beauty contest», -

_avevano dato vita aun ‘insolita
maggioranza: Pd, Terzo Polo
Idve Lega Nord. -
- . Edoardo Segantmi
s esegantzm@comere 1t
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LA SVOLTA INASPETTATA E

sullealidel Tablet

E-book, il mercato decolla

tori

IL MERCATO DIGITALE IN ITALIA'

uauiuso 1 gat di una surveysul setivc

dalla quale emerge che sono in rapida
A.VVEN UTAANATALE, TRAINATA il =3 . crescita gl editori digitali, sia audio che
DALL’APERTURA DEGLISTORE Mercato editoriale a prezzi di coperting; var. % 2010-2007 video: 413 nel 2007, un numero ancora
ITALIANIDIAMAZON E,}BOOKS T ~ . . . - piccolo rispetto agli 8.373 editori totali
CHE HANNO REALIZZATO - EDITORIA ELETTRONICA censiti, ma comunqueindicativodiuna
VENDITERECORD SPINGENDO {cd-rom, dd-rom)* | - tendenza sempre pits diffusa Nel conto
INALTOILSETTOREDEILIBRI

ELETTRONICL NEI PROSSIMI
CINQUEANNIE' PREVISTA
UNAVERA IMPENNATA

PaoclaJadeluca

o . Roma
«Abbiamobruciatoletappe. Siamo par-

“t | TOTALE MERCATO
© APREZZO DI COPERTINA [¢

(*) Comprende una serie di prodotti e servizi in cui carta e digitale
(cd rom allegati, abbonamento a newslwiter, ecc.}, carta, digitais e servizi

sono compresi gli editori on demand,
categoria che raccoglie una nuovaclas-
se di stampatori-tipografi. Cambia il
mercato, cambiail modello dibusiness.
Ora, con la diffusione dei Tablet, la
grandeaccelerata. NegliUsasottoNata-
le sono stati venduti 40 milioni di nuovi
device. L'Europa, seppure pit lenta-

titisubitoconcinquecategorie merceo- (formazions  per uffcic) s integrand tra di foro s mente, segueil trend. Eintalia il lancio
logiche, controleduedelsito francese, e — S _» diKindleFire, in primavera, faraimpen-
in meno di un anno abbiamo aggiunto AR R nare le vendite. l mercato & letteral-.
anche Kindle egli e-book». Martin An- - A L ANUAMENT[' DELLE ”BRER'E UNUNE 3 menteesplosoadicembreesubmilaco-
gioni, country manager Amazon ftalia Valori in milioni di euro S pievendute 1 500afineannoeal 24 gen-

ha festeggiato la fine dell’anno con ri-
' sultatirecord. Lalibreriaonlinehaaper-
toinltalia poco pindidodici mesifaelo
scorso ottobre e sbharcata sul mercato
iralianoanche iBooksdi Apple. Idue big

dilnternethannofatto decollarele ven- ,

dite, scavalcato la regina del mercato
Ibs, e rivoluzionato in poco tempo tutto
ilmercato. Non soloquello commercia-
le. Col loro arrivo, infatti, & esploso il
mercato degli e-book che, pur rappre- .
sentandouna quotamarginale del mer-
cato, ha segnato la svolta. A dicembre
del 20101 'editoria elettronica costitniva
100,5% diquotasu tuttiilibrivendutise-
condo i dati Aie, associazione italiana -

editori. Ma nel giro di cinque anni do- i

vrebbe salire al 7% secondo un'indagi-
nepresentatadaA.T.KearneyaMilano,
lascorsasettimana, realizzata insiemea
Marco Ferrario, Ceo e co-fondatore di
BookRepublic realtd imprenditoriale
innovativache oltreallalibreriaonline &
tra i principali distributori di e-book.

I nostro paese & lontano dal 20% di
mercatoraggiunto daglie-bookinNord
America, che meite in moto due miliar-
di di dollari di fatturato sui 2,4 miliardi -

“delfatturato globaledell'editoriadigita-
le. Ma gli esperti riuniti 4 Milano sono
pronti a scommettere che il gap sara
presto superato. - T

«l.’argine & ormai rotto e nel 2012 il
mercato diventera quattro volte quello
attuale, afferma Antonio Tombolini,
fondatoree amministratore delegato di
Simplicissimus Book Farm, nata nel
2006, checontrolla Stealth, piattaforma
online chehadistribuitoil 20% in valore
degli e-book venduti. Un osservatorio

 privilegiato anche da un altro punto di

vista, quello di Ultima Books, lalibreria
Internet nel portafoglio di Simplicissi- .
mus: «Haavuto un'impennatadivendi-

te decisiva a partire dal 30 settembre

2011, data in cui abbiamo pubblicatola

nuova versione con gli scaffali persona-

lizzabili», racconta Tombolini. ‘

_ Piattaforme digitali, scaffali virtuali,

libri senza carta, Tuttala filieraeditoria-

- ledin fermento;_afferma}I’Eliris‘pesche

- by oy

AP 1 -

naio solo su Amazon.it e su iBooks ab-
biamo gia superato quota 2.500 copien,
inCalza Giacomo Brunoro, direttore
editoriale di Le Case Italia, una giovane
casaeditrice indipendente con molti ti-
tolinelle classifiche divendita digitalidi
mezzo mondo. La Case & sbarcata lo
scorso anno a Padova per conguistareil
nostro mercato, ritenuto altamente ap-
petibile. Puntando in particolare su un.
filone, i grandi gialli irrisolti. L'e-book
piuvendutoéstatoAmandaKnoxeilde-
litto di Perugia, di Jacopo Pezzan e Gia-
como Brunoro, concirca 1.500 copie, di
cui 1.100 in inglese. La casa ha vendute
-anche 10.000 audiolibri, altro fronte del
business digitale, e in cima alla classifi-
ca La storia di Buddha di Edouard
Schuré con circa 3.500 copie vendute.
Titoli originali, format innovativi: & Ja
. strategia vincente degli editori del nuo-

* vomillennio,”. -

In cima alla classifica dei libri pity
venduti online figurano ‘A dicémbre -

- 20111l Garto di Schroedingere Sogno di

un futuro di mezza estate, due dei 40 e-
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book nel catalogo di Kipple Ofﬁcma‘ Li-
braria, natanel 1995 aBologna daun'in-
tuizione di Giantuca Cremoni. Quattrp
dipendenti, 1000 copie vendutef un mi-
crocosmo che perd famarciarel'econo-
mia e 'occupazione. «Fino al 2010 non
arrivavamo al pareggio di bilancio per
via deicostidellacarta, dellaspedizione
edistribuzione, dalla meta def 2011 do-
po che abbiamo puntato sull'editoria
digitalesiamo inattivo, racconta Fran-
cesco Verso, direttore della collana di
purnita di Kiddle- Avatar - che a 34 anni,

che ha avuto I'intuizione di puntare su
questo settore quando, a 34 annie dieci
spesi nell'informatica, s’ ritrovato di-
soccupato. ) . )
- «Siamo partiti che non ¢’era niente,
néKindlené iPad, oggivendiamo 200 -
tolial mese ir1 ebook, circa350 in audio-
libro e 400-450 in “app”», racconta Si-
mone Bedett, fondatore di Area51Pu-
blishing. L'app & il ¢cosmo dove tutto &
possibile: videogioco, utility, ibro, stru-
-Inento per creativita, fotografia. Laleva
chefaradecollareil mercatodell'educa-

zione, anche quella scolastico. Altro
nuovo fronte del business.

L'editoria di carta perde il passo.
Quella digitale cresce e vede spuntare
una nuova classe dieditori, giovani ein-
novativi. Come “minimum fax” di Mar-

co Cassini e Daniele di Gennaro, nata

nel 1993 come rivista letteraria via fax,
0ggi un mix tra casa editrice, ma anche
libreria, produzioni cine-tv, laboratorio
diformazione trale it attive sul fronte
e-book.E a chi sostiene che le grandi
piattaformeonlineco mequelladiAma:
zon danneggiano i piccoli editori e le lj-
" brerie indipendenti, Maurizio Angioni
ribatte con i dati: I 90% delle nostre
- venditedilibri & fatta di titoli di cui ven-
diamo meno diventi copie. Cid vuol di-
rechesuAmazonnon siacquistanotan-
. 10 1 best seller, quanto piuttosto i titolj
chenonsitrovanoaltrove. Inltaliaci S0~
no5o6milionidifortilettori, malastra-
grande maggioranza della popolazione

non compra libri. Bisognerebbe occy.

parsi dei 55 milioni di italiani che nen
leggono e portarli nelle librerien, ~

Parole che ricordano quelle di Mi- ,
chael O’ eary, Ceo di Ryanair: «Faccia-
'mo volare chino ha mai volatos. All'ini-
zio aveva ragione, Ma poi, col tempo, il
‘modellodibusinesslowcostha imposto
uncambio di rottaa tutto il mereato, Lo
stesso avvienenell'editoria. Sonoanco-
ra molti gli editori tradizionali che con-
trovoglia pubblicano e-book. Ma i pilt
intraprendenti sono gia saliti sul treno
del nuovo business. Newton Compton;
Marsilio, cheanchedopol’acquisizio ne
da parte della Rizzoli-Res ha mantenu-
tola sua autonomia; Feltrinelli, che con
ilsuostore online ha in corso un testag
testacon Ibsestasperimentandoun’in-
tegrazione hardware-ebookstore con
I'e-book reader della francese Bookeen.
Ibs, che sotto Natale ha perso il primato
delle vendite, non resta a. guardare: ha
lanciato unsuo lettoreelettronico.
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La frontiera de! self-publishing
Penguin in Usa cavalca il business

I self-pubblishing, la pubblicazione a spese

dell’autore, & il nuovo trend della Rete. Si

stima che a causa di questo fenomeno gli

editori americani perdano trai 70 e i 100

milioni I'anno. Ma é la nuova frontiera. £ chiha

senso del business ha gia fatto il primo passo., .

Molly Barton, direttore dello sviluppe delia Penguin,

una delle pii) prestigiose case editrice statunitensi,

ha annunciato che lancera una piattaforma per il self- ]
pubblishing: chi vuole potra pubblicare qui if proprio libro,
previa una semplice supervisione dell’editore. Un libro

autoprodotto ma col marchiq Penguin. {p.jad.}
- ] o @RIPRODUZIONE RISERVATA
i‘“":;*




