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NOI, PRIGION BRI

DELLA TELEVISIONE

~ GIOVANNI VALENT

l GIOVANNI VALENTINI V (segue dallaprima pagma)
‘ DISPETT i
Acgrrenu O;ri}iigglﬂ‘ conferma del fatto chelano-
dunque, il consumo di ' stra teledipendenza & ormai -
televisione non solo non-di- un elemento strutturale, or-
. minuisce, ma anzi tende - ganico o, se si preferisce, cro-
seppur lievemente — ad au- nico. I dati della “Medlameme” fran- |
-mentareintuttoilmondo, da- cese che pubblichiamo in altre pagine
gliStati Uniti all’Europa. E tra del giornale certificano che, nel primo
iPaesidel Vecchio Continen- semestre del 2013, gli italiani hanno
te, Vlfalia denene il pnmmo dedicato in media alla tv un tempo di
degliascolti. - quattro ore e 34 minuti al giorno: quat-
e A tro in pili rispetto all'arino precedente;

pilt di tutti gli altri partners europei e

poco meno degli americani, passati a
loro volta a quattro ore € 53 minuti. Di-

ciamo, prendendo per buone queste

- statistiche, che circaun terzo dell'inte:
ragiornataattivavienespesadavantial
piccolo schermo in una sortadinarco-

si collettiva, una sedazione di massa

Gl italiani hanno dedicato inmedia
al piccolo schermo quattroore e 34
minuti al giormo: quattro minuti in
piunspetto all’anno precedente,
pmd:mtﬁgha!ﬁ:pmﬁ\erempel

|
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mentalecoscienze, allentaifreniinibi-
- tori. Ele nuove tecnologie, da Internet

_ agli smartphone, anziché sostituire la -

. televisione non fannoche accrescerne
e amplificarne il potere mediaticorici-
_clandoisuoi prodotti.

E la forza delle immagini in movi-

mento, insieme alla suggestione delle
voci edei suoni, all’ immediatezza del-

la comunicazione e alla facilita diuna

© ricezione  sostanzialmente - passiva,
- che continua verosimilmente ad ali-
mentare questa diffusa teledipenden-
zadellasocieta contemnporanea. Ma in
-fondo non c'e da sorprendersi o scan-
dalizzarsi pil1 di tanto, se tutto ¢id av-

viene inun contesto di pluralismo del-

che neutralizza il vaglio critico, addor-. ’

‘Tinformazioneediliberaconcorrenza.

All'interno delle regole di mercato, an-
chelo strapotere televisivo pub trovare

-limiti e confiniper rispettareun equili-

brio generale fra tutti i media, vecchl e,

‘nuovi.

i

Sappiamo, invece, cheinItalia pur-

_troppo non & cosk. Nel nostro sistema |

mediatico, la televisione fala parte del -
leone e da trent’'anni a questa parte, ,

le, la situazione & andata ulteriormen-

* te peggiorando. [ livelli di concentra-

zionesonoincompatibiliconi prmcxpl
antitrust di una moderna democrazia

" cioe dall’avvento della tv commercia- -

economica. Elaraccolta pubblicitaria,

risorsa primaria per tutta I'industria |

dell'informazione, risulta fortemente’
condizionata da questa overdose tele-
visiva, a danno dell’intero settore.

Se poi si considera che laty italiana,
pubblica e privata, & controllata diret-

tamente o indirettamente dal potere |
- politico, allora si pud valutare con |
- maggiore consapevolezza ladelicatez-

za ela pericolosita della “questione te-

levisiva” nel nostro Paese. Si tratta, a |
- ben vedere, di un’autentica emergen- |
zanazionale. Un’emergenza civile, in--

nanzitutto, che certamente non &
estranea al nostro “cupio dissolvi”, a
quel clima d’incertezza, di sﬁducxa e

depressione in cui snamo faumsa—'

mente vivendo.

Toccherebbe intnanzitutto al sem-f
zio pubblico contribuire— perquanto

- possibile -—a invertire questa tenden-.

za, conuna programmamone di mag-

giore qualita sul piano dei valori e dei.
contenuti. Ora che allaRaila “curaGu-'
bitosi” ha cominciato a dare i primiri-
sultati, con la chiusura in utile delse-.

condo semesire e I'avvio del risana-
mento, il direttore generale e tutto il
vertice dell’azienda sono chiamati ad

‘affrontare la sfida del futuro. Ed &,-es-

senzialmente, una grande sfida cultu-
rale.
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