1. I dati dell’Osservatorio Agcom sulle comunicazioni: stabili gli ascolti radio, in flessione l'editoria

Tv,si allarga la sfida della share

Google sempre leader del web per utenti unici, cresce WhatsApp

Marco Mele

Rai e Mediaset non hanno
rivali nell'ascolto televisivo,
maFox (Sky) ¢il soggetto con i
maggiori ricavi all'interno del
Sicrelativo al 2014, davanti a Fi-
ninvest e Rai. I quotidiani arre-
trano, conun-6,5% delle vendi-
te nel settembre 2015, rispetto
allo stesso mese dell'anno pre-
cedente. Laradio haascolti sta-
bili e pih concentrati nelle
emittenti leader. Attraverso
Google passano poco meno del
95% degli utenti che navigano
inrete, con WhatsApp che gua-
dagna tre posizioni rispetto al
settembre 2014.

Sono alcune delle rilevazioni
contenute nell'Osservatorio
Media dell'Agcom, nella sua
quarta edizione del 2015. 1l duo-
polio, in cinque anni, ha perso
ascolti: nel giorno medio, la Rai
scendedal 41,392l 36,390 delset-
tembre zo15, Mediaset dal 37,49
al 31,89. T due principali opera-
torirestano comungue in gran-

assegnateall'Ttaliainsedeinter-
nazionale,

1 datirelativi ai quotidiani so-
no quelli dell'Ads, rilevati su 64
testate, non confrontabili con
quelli della Relazione annuale,
basata sull'intero universo. La
riduzione delle vendite & di cir-
ca 3somila copie nel settembre
zo15rispetto al giugno 2014.

Nella radio, la leadership
spetta, nel primo semestre del
2015, a Rtl 102.5 con il 19,3% di
quota d'ascolto, seguita da Rds
1009% grandi successi, che, con
il 13,69 di quota, ha scavalcato
Radio DeeJay rispetto alla gra-
duatoria del primo semestre
2014. Sul settore andra valutato
I'effetto dell'ingresso di Me-
diaset e I'ampliamento delle
emittenti nazionali la cui pub-
blicitaéinportafoglioaPublita-
lia8o, conunatendenzaarepli-
care il modello duopolistico
della televisione,

Il ranking per utenti unici di

de vantaggio rispetto agli altri

soggetti: Sky-Fox e Discovery
sono entrambi al 6,99 (il grup-
po guidato da Marinella Soldi
era all'1% di share nel zo10) ed
entrambihannolanciatolasfida
alle tv generaliste, rispettiva-
mente dai numeri 8 e 9 del tele-
comando (i cui risultati potran-
noesserevalutatisolodalzoi6e
negli anni successivi), vista la
guotasulla pubblicitatelevisiva
nazionale controllata da Publi-
talia, ben superiore a quella di
ascolto. La7 & al 3,4% nel giorno
medio, Viacom all'y,59. Le altre
televisioni, comprese le tvloca-
li, hannounaquotacomplessiva
pari al 13,3%, perdendo lo 0,8%
rispettoagiugno. Dato aggrega-
to che “nasconde” una fram-
mentazione e una precariet? fi-
nanziaria crescente del settore,
accentuatadal passaggioal digi-
tale e dall'incertezza perduran-
te sull'uso delle frequenze ter-
restri non coordinate, cioé non

« Il Sistema Integrato delle
Comunicazioni é stato istituito
dalla legge Gasparri. Un soggetto
non pud conseguire pil del 20%
delle risorse che lo compongono.
Come tetto antitrust non & mai
stato applicato. I1 S5IC
comprende: canone Rai, vendite e
abbonamenti di stampa
quotidiana e periodica, inclusi
libri e allegati, cinema, pubblicita
nazionale e locale, pay tv,
televendite, sponsarizzazioni,
promozioni sul punto vendita,
editoria elettronica anche sul
Web, agenzie di stampa.

Internet, secondo i dati Au-
diweb del settembre 2015, vede
stabili nelle prime tre posizioni
Google, Facebook e Microsoft,
con Google che ha il 94,19 degli
utentiche hanno visitatounsito
outilizzatoun'applicazione, Fa-
cebook hal'8o%, ma haun tem-
po medio mensile di navigazio-
ne a persona pari a 14 ore e otto
minutirispetto alle cinque oree
24 minuti di Google. Al quarto
posto, guadagnando tre posi-
zioni, arrivaWhatsApp, conno-
ve ore e 42 minuti di tempo me-
diomensile a persona.

I dati del Sic sono noti: i 17,4
miliardi complessivi nel zo14
rappresentano una contrazio-
ne del 2,89 sul 2013. Dal 20071a
flessione éintornoal3opercen-
to. Interessanti i dati relativi
all'Informativa economica di
sistemna, basatasulle comunica-
zioni degli operatori sui propri
ricavi: oltre la meta (53,7%) dei
quali sono riferiti al settore te-
levisivo. La distribuzione delle
risorse & molto concentrata:
ventisoggetti, Internetincluso,
controllano il 709 dei ricavi
complessivi.

Quanto all'indice dei prezzi,
dal settembre 2011 a quello del
2015, salgono quelli dei quoti-
diani (+22,29) ¢ delle pay tv

(15,9%) e anche il canone Rai

(+2,79%) mentre invariati sono i
prezzi dei periodici. Stupisce
chel'Agcomnonincludail cine-
ma nel suo Osservatorio, nean-
che sui prezzi.

Quanto ai bilanci, infine, tutti
isettori di competenzadell'Au-
torita hanno ridotti i ricavi nel
quinguennioz010-2014, conuna
flessione intensa dell'editoria
(-31,2%), pariaoltre due miliardi
dieuro, mentre il settore televi-
sivo hauna perdita pari al 15,79,
pari a 1,5 miliardi, di cui un mi-
liardoinmenodirisorse pubbli-
citarie, ma la pay tv registra un
aumento delle risorse,

W RIFRODUTIONE HISERVATA

Lo scenario media

QUOTEDIASCOLTO TV NEL GIORNO MEDIO
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LA SPESA DEGLIUTENTI

In miliardi di euro
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LA SPESADEGLIUTENTIIN PERCENTUALE DEL 5IC
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